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SANTRAUKA

Saves suvokimas — svarbus jauno Zzmogaus gyvenimo aspektas. D¢l Siandien greitai plintanciy
ir populiaréjanciy socialiniy tinkly komunikacijos jaunas zmogus gali atrasti daug saves realizavimo
priemoniy. Viena i$ jy — mada. Mada jaunam Zmogui yra tarsi biidas parodyti save koks jis yra arba
kokiu nori biiti. Mada, kaip reiskinys, yra gana daznas, Siuo zodziu galima apibiidinti begale sriciy.
Tad pirmoje darbo dalyje, naudojant moksling literatiirg, aptarta mados sgvoka bei kaip mada suvokia
jaunas zmogus. Perzvelgti pagrindiniai mados principai i§ jaunimo perspektyvos bei iSanalizuotos ir
aptartos jaunimo subkultiirinés grupés. Taikant moksling literatiirg, iSanalizuoti pagrindiniai jaunimo
mados, kaip visuomenés reiskinio, aspektai, taip pat mados Siuolaikinés tendencijos bei prisiliesta

prie mados sgvokos reikSmes.

Mados industrija socialiniuose tinkluose yra gana daznas reiSkinys. Taip pat pastaruoju metu
vis labiau populiaré¢ja prekyba internetu. Taciau svarstant apie dabartinj laikotarpj, socialiniai tinklai
tapo musy gyvenimo dalimi: ne tik vieSinant nuotraukas, bet ir komunikuojant su seniai matytais
zmonémis. Vis dazniau pastebima, jog jaunas zmogus socialiniuose tinkluose praleidzia daug laiko,
ir tai daro jtakg internetiniy parduotuviy klestéjimui. Tad naudojant internetiniy Saltiniy informacija,
antrame skyriuje aptarta socialiniy tinkly raida, i$siaiskintos pagrindinés socialiniy tinkly tendencijos
bei jaunimo pozitris | juos. Apzvelgta, kaip su tuo susijusi nuomonés formavimo tendencijos,
rinkodara bei iSanalizuotos pagrindinés komunikacijos priemonés. Aptarta socialiniy tinkly jvairove

bei svarbiausios kiekvieno socialinio tinklo funkcijos bei pranasumai.

Norint atskleisti jauny Zmoniy poZiiirj ] socialiniy tinkly poveikj mados komunikavimo srityje,
pasitelkiamas kiekybinis tyrimas: internetiné apklausa. Tyrimo metu, iSanalizavus gautus
respondenty atsakymus, iSnagrinéti trijy nuomonés formuotojy (Naglio Bieranco, Karolinos
Meschino, Natalijos Bunkés), Siandieninéje visuomengje daranciy jtakg jaunimui ir kitoms amziaus
grupéms, puslapiai. Apklausos rezultatai parodé, kokie nuomonés formuotojai yra populiariausi pagal
respondenty atsakymus, o i$siaiSkinus, kurie nuomonés formuotojai populiariausi tyrimo dalyviy
tarpe, atlikta ty nuomonés formuotojy puslapiy analizé¢ socialinio tinklo ,Instagram® paskyrose.
ISanalizuota bei aptarta, kokig jtakg tai daro jaunimo madai, kaip socialiniuose tinkluose matoma

reklama paveikia jaunimo pasirinkimus, kai Sie kuria savo jvaizdj.



SUMMARY

Self-awareness is an important aspect of a young person's life. Thanks to the rapidly
spreading and popular communication of social networks today, a young person can discover many
means of self-realization. One of them is fashion. Fashion is a way for young people to show
themselves who they are or what they want to be. Fashion as a phenomenon is quite common, this
word can be used to describe endless areas. Thus, in the first part of the work, using the scientific
literature, the concept of fashion and how a young person perceives fashion is discussed. The main
principles of fashion from the perspective of young people are reviewed and the youth subcultural
groups are analyzed and discussed. Applying the scientific literature, the main aspects of youth
fashion as a social phenomenon, as well as modern trends in fashion and the meaning of the concept

of fashion have been analyzed.

The fashion industry is a fairly common phenomenon on social networks. Also, online
commerce has become increasingly popular recently. But considering the current period, social
networks have become a part of our lives: not only by publicizing photos, but also by
communicating with people we have seen for a long time. It is becoming more and more common
for a young person to spend a lot of time on social networks, and this affects the prosperity of online
stores. Thus, using the information from online sources, the second chapter discusses the
development of social networks, clarifies the main trends in social networks and the attitudes of
young people towards them. An overview of the trends in opinion formation, marketing and the
main means of communication is reviewed. The diversity of social networks and the most important

functions and advantages of each social network are discussed.

Quantitative research - an online survey - is used to reveal young people's attitudes towards
the impact of social networks in the field of fashion communication. During this research, answers
about the most popular influencers among the respondents were collected. The results of the survey
showed which of the influencers are the most popular according to the respondents ‘answers, and
after finding out which opinion formers are the most popular among the survey participants, the
analysis of those influencers’ profiles was performed on the social network Instagram accounts.
This paper examines the influence made to young people by the commercials in social media and
how does it affect their choices regarding fashion and style.



TVADAS

Temos aktualumas: Su vienokia ar kitokia mados koncepcija ir jos variantais susiduriame
kiekvieng dieng. Sgvoka ,,mada* daznai galima sutapatinti su drabuziy mada, bet Sig sgvokg galima
pasitelkti norint jvardinti tam tikrus zmoniy poelgius ar jprocius. Drabuziy pasirinkimas daznas
galvos skausmas, ypatingai jaunimo tarpe. Taciau koks procentas zmoniy pagalvoja, kodél kiekviena
ryta yra iSsirenkami biitent tokios spalvos ar stiliaus drabuziai, kodeél tai kas anksciau kele
susizavejimg, dabar tampa ne taip patrauklu ir kodé¢l jauciame nuolatos vidinj poreikj naujiems
drabuziams, kuris turéty atspindéti miisy savijautg? Jaunimas $iais laikais yra pazangesnis nei jy tévy
karta. Nagrin¢jant jaunimo mada, kurios pavyzdziy internete yra daug, galima iSskirti tik tam tikrus
bruozus, asmenybés parodyma, iSsiskyrimg i$ pilkos minios ir kitus asmenybés iSraiSkai budingus
bruozus. Tuo tarpu ir paciy drabuZiy pasiiila yra labai jvairi ir atitinkanti kiekvieno individo lukescius

ir norus.

Socialiniai tinklai jaunimo tarpe yra labai populiarss, ten dabar verda visas gyvenimas, jy
pagalba galima stebéti kitus Zmones, su jais palaikyti rySius, bendrauti ar netgi iSsakyti savo nuomone
tam tikrais klausimais. Taciau kiekvienas turi galimybe pasirinkti, kuris socialinis tinklas atitinka jo
lukescius ir norus, juk Siame amziuje socialiniy tinkly pasiiila yra gana plati. Visgi daznas zmogus
pasirenka naudotis ne vienu, ne dvejais, bet netgi trimis socialiniais tinklais. Kiekviename i$ jy, turi
savo atskiras anketas, kuriose reprezentuoja save, savo gyvenimo jvykius bei kuria istorijg. Ka
socialiniuose tinkluose komunikuoti ir skelbti yra kiekvieno asmeninis pasirinkimas, nes nei vienas

néra jpareigotas tinkluose vieSinti to, ko nenori.

Taciau svarstant apie dabartinj laikotarpj, socialiniai tinklai tapo miisy gyvenimo dalimi: ne
tik vieSinant nuotraukas, bet ir komunikuojant su seniai matytais Zmonémis. Taigi ar pasvarstome,
kokig gyvenimo dalj $iuo metu uzima socialiniai tinklai? Kiek laiko juose praleidziame, kokig jtakg

socialiniai tinklai daro miisy kartai ir koks rySys tarp socialiniy medijy ir Siuolaikinés mados?

Darbo naujumas: Mados industrija socialiniuose tinkluose yra gana daznas reiskinys. Taip
pat pastaruoju metu vis labiau populiaréja prekyba internetu. Dazniausiai teoretikai tyringja, kaip
vyksta prekyba socialiniuose tinkluose. Neretai buitent jauni Zmonés pasirenkami kaip tiksliné
prekybininky auditorijg, bandant parduoti stengiamasi apeliuoti j jaunimui aktualius dalykus. Vis
dazniau pastebima, jog jaunas Zzmogus socialiniuose tinkluose praleidzia daug laiko, ir tai daro jtaka
internetiniy parduotuviy klestéjimui. Taciau kaip socialiniai tinklai yra susiej¢ su jaunu Zmogumi,
internetine prekyba, garsiais prekiy Zenklais ir jZymybémis, kurias matome ant Zurnaly virSeliy, tai
yra klausimai, kurie svarstomi vis dazniau. Jauni zmonés, kaip madai imlis individai, bene

dazniausiai pasirenkami kaip tikslin¢ tyrimy grupé. Mada, kaip reiskinys, yra gana daznas, Siuo
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7odziu galima apibudinti begale sri¢iy. Taciau Siame darbe bus nagriné¢jama viena sritis: tyrime bus
susitelkiama j jauny zmoniy aprangos mada, todél norisi iStirti jauny Zmoniy pasirinkimus, susijusius
su mados sfera ir iSsiaiSkinti, kaip socialiniuose tinkluose rodomos reklamos ir vyraujancios

tendencijos paveikia jauno zmogaus pasirinkimus drabuziy ir bendrai mados klausimais.
Darbo tyrimo objektas: Socialiniy tinkly jtaka jaunimo madai.

Pagrindinis darbo tikslas: Istirti, kaip ir kokiais atzvilgiais jaung Zmogy veikia socialiniy

tinkly reklamos.

Sio bakalaurinio darbo problema: Siekis suvokti, kaip komunikacija daro jtaka jaunam

zmogui kuriant savo asmenybe ir iSnagrinéti socialiniy tinkly propaguojamos mados jtakg jaunimui.
Tyrimo tikslui pasiekti yra iSkeliami Sie uzZdaviniai:

1. Naudojant moksling literatiirg aptarti jaunimo mada.

2. Atlikus tyrimg iSanalizuoti, kaip jaunimo mada veikia socialiniai tinklai.

3. I8siaiskinti ar socialiniuose tinkluose matoma reklama, daro jtakg jauno zmogaus
jvaizdzio kturimui.

4. ldentifikuoti, koks socialinis tinklas ir nuomonés formuotojai §iuo metu yra
populiariausi jaunimo tarpe.

5. ISanalizuoti daZzniausiai jaunimo tarpe matomas komunikacijos priemones

socialiniuose tinkluose.

Darbo struktiira. Bakalauro baigiamasis darbas sudarytas 18 trijy daliy. Siekiant pagrjsti Sio
darbo tiksla ir naudojant moksling literatiira, aptariami darbo uzdaviniai. Pirmojoje darbo dalyje
atlickama mokslinés literatiiros apzvalga, analizuojamos nuomonés, poziiiriai j jaunimo mados
sampratg ir tendencijas. Antrojoje dalyje démesys yra sutelkiamas } socialiniy tinkly raidg ir kaita.
Siame skyriuje socialiniai tinklai nagrinéjami kaip reikinys, aptariamos pagrindinés ju funkcijos.
Taip pat apzvelgiamas jaunimo naudojimasis socialiniais tinklais bei jy poreikis visuomenés
kontekste. Tre€iojoje darbo dalyje nagrinéjamas socialiniy tinkly poveikis, pateikiami tyrimo metu
gauti apklausos rezultatai bei aptariamas jauno Zmogaus pasirinkimas mados klausimais, matant

reklamg socialiniuose tinkluose.

Tyrimo metodai: Siekiant visapusiskai iSnagrinéti mados ir socialiniy tinkly koreliacija,
naudojamas apraSomasis metodas. Pasinaudojant aprasomuoju-analitiniu metodu ir pasitelkiant
moksling literatiirg, gilinamasi | mados ir socialiniy tinkly sgveika tarpusavyje, siekiama iSsiaiskinti,
kokiais komunikaciniais kanalais pasiekiamas jaunas zmogus. Tiriant socialiniy tinkly istoring raida

bei kaita, naudojamas istorinis metodas. Norint atskleisti jauny Zmoniy poziiirj j socialiniy tinkly



poveiki mados komunikavimo srityje, pasitelkiamas kiekybinis tyrimas: internetin¢ apklausa. Taip

pat taikoma mokslings literatiiros, socialiniy tinkly puslapiy bei anketinés apklausos rezultaty analize.

1. JAUNIMO MADOS BRUOZAI IR TENDENCIJOS

Mada — tai i§ pranciizy kabos kiles Zodis, kurio reik§mé apibtuidina rengimosi stiliy. Mada
dazniausiai biidinga tam tikrai epochai arba tam tikrai Saliai. Kitaip tariant, tai rengimosi stiliy

vyravimas, kultiroje ar kasdieninio gyvenimo sferose tik ribotg laika.

Lietuvoje, kaip ir daugelyje kity Saliy, mada yra labai aktualus dalykas. Jg atspindi jzymiy
dizaineriy kurti drabuziai, gatvése sutinkami stilingi zmonés, individai, kurie yra atrade savo stiliy
arba lygiuojasi j kokius nors mados srities autoritetus. Dauguma Zzmoniy rengdamiesi vis bando atrasti
ir parodyti tam tikras naujoves: naujus drabuziy derinius, aksesuarus ar netgi Sukuosenas (kitokia

plauky spalva, kirpimg ar panasiai).

Tarptautiniuose zodynuose bei enciklopedijose galima rasti esminius mados reiskinio

bruozus, bei jvardintus jvairius apibrézimus:

1. ,,Mada — kulttiros konstrukcija, jkiinijanti identitetg™.

2. ,,Mada— reguliariai periodiskai atsirandanti ir pasikartojanti, daliné iSoriniy
kultiros formy kaita, kurig lemia ekonominiai, socialiniai psichologiniali,

kultiiriniai, moraliniai ir estetiniai faktoriai®.

3. ,,Mada — neilgalaikis tam tikro skonio, tam tikry modeliy drabuZiy, buities daikty
vyravimas kurioje nors gyvenimo arba kulttiros sferoje; trumpalaikis kokio nors
reiSkinio populiarumas.

4. ,Mada — dominuojantis stilius bet kokiu esamuoju laiku*.
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Aptarus mados sgvokos apibréztis, galima pereiti prie esminiy mados jvardijamy bruozy.
Pagrindinis dazniausiai jvardijamas mados bruozas tai yra laikinumas bei nepastovumas, t.y. tam
tikro gyvenimo etapo ar epochos mados bei stiliaus atspindéjimas. Taciau buty vertinga

pasidométi, kaip mada koreliuoja su sgvoka ,,Stilius* (Klemaite, 2011).

Stilius (lot. stilius — raSymui vartojamas pagaliukas, raSysena), taCiau pasidoméjus
tarptautiniy zodziy zodynuose sgvoka ,,stilius“ randame jog sgvoka apibréziama, kaip ,,Meno
kiirinio arba kokios nors kiiriniy visumos (autoriaus, krypties, epochos, tautos ar keliy tauty

kulttrinio regiono kiiriniy) formos, jutiminés iSraiskos savitumas* (TZZ n.d.).

Literatiiroje daZniausiali galima rasti 14 iSskirty stiliaus bruozy, kuriy savitumai yra
budingi tam tikriems laikotarpiams arba pastebimi susiklosCius tam tikroms gyvenimo
aplinkybéms. Trumpai apie pavyzdzius. Tarkime, antikos epocha garséjo dél herojinio stiliaus,
viduramziy epochos vizitiné kortelé buvo grieztos reglamentacijos (. y. griezty taisykliy
nustatymas (TZZ be datos)), renesanso epochoje vyravo humanizmas, orientuotasi |
zmogiskuosius parametrus, 0 klasicizme siekta, jog viskas buty idealios formos ir pan.
Dazniausiai pastebima tendencija Siandieninéje visuomen¢je yra stiliy kaita, kuri yra didesné,
greitesné lyginant su pragjusiu §imtmecéiu. Siais laikais galime pasidziaugti greita informacijos
sklaida, ko pasékoje, tai padaro jtaka ir stiliaus sklaidai. Kitaip tariant kuo grei¢iau informacija
sklinda, tuo greiciau turime dar daugiau stiliaus apraisky. Jei palyginus stiliaus ir mados savoka,
tai stilius apibréziamas kaip pastovesnis ir ilgaamziskesnis nei mada. Vienoje epochoje
susiformaves tik tam laikmeciui btidingas stilius gali islikti ir atéjus naujai epochai, tuo tarpu
mada dazniausiai turi polinkj keistis kartu su atéjusiais laikmeciais ar net dar greiciau (Klemaite,
2011).

Kalbant apie mados bruozus, jiems yra priskiriamas dar vienas labai svarbus
apibiidinimas tai - dinamiSkumas. DaZniausias teoretiky neatsakytas klausimas biina, kodél mada
nuolatos keiCiasi ir kas tam daro jtakg. Domintis mados teorijomis, galima rasti skirtingus
apibiidinimus, kas yra dinamika. Moksliné literatiira teigia, jog mados pasikeitimg daugiausiai
lemia visuomene¢, kuomet yra suskirstoma j skirtingus luomus ir kuomet aukstesniy luomy
sluoksniy mada perima zemesni. Kadangi visuomenei yra bitina issiskirti, tai elitas norédamas
parodyti savo sluoksnj ieSko naujy mados ir stiliaus formy, jog matytysi atskirtis su zemesniais

luomais (Klemaité, 2011).
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Augant mados industrijai, mada tapo jrankiu atskleisti savo nuotaika, kaip interesy
veidrodj. Per drabuziy spalvas ir derinius galima pamatyti zmogaus nuotaikas, emocijas ir kurioje

visuomengs dalyje jis gyvena.

Jaunas zmogus® — tai asmuo nuo 14 iki 29 mety (jskaitytinai). Dazniausiai apie $ios
socialinés grupés narius yra sakoma, kad tai — ,,ieSkantys vietos po saule®, ,,atrandantys save®,
,heorganizuoti®, ,,nemotyvuoti, ,,aktyviis“, , iniciatyviis“ ir pan. Jaunimo mada yra iSskiriama
kaip atskiras, savarankiskas reiSkinys. Jaunimas sudaro apie 22 procentus visy Lietuvos
gyventoju. Si visuomenés grupé palaipsniui mazéja dél mazéjandio gimstamumo ir didéjanéios
emigracijos. Daznai jauni zmonés ieSko kaip save iSreikSti, o tai prasideda paauglystéje.
Ankstyvojoje jaunystéje kiekvienas pradeda ieskoti savojo as. Realizavimg daznai apsunkina
esama socialinio bei kultiirino gyvenimo padétis. Siai amziaus grupei yra biidingas didesnis
emocinis bei fizinis nestabilumas, negu kuriuo nors Kitu gyvenimo laikotarpiu. Jauni zmonés
patiria stresg svarstydami, kas bus uzauge, kokia bus jy ateitis. Tiesa, daznai tokiais gyvenimo
etapais galime jZvelgti ir pirmuosius suaugusio Zmogaus gyvenimo savasties uzuomazgas. Tai
laikotarpis, kai pradedama mastyti ne tik apie savo norus, bet ir apie tai kaip tai mato visuomené
ir koks ,,a8* noriu buti joje, taciau tai yra laiko tarpas kaip ir visi pereinamieji Zmogaus gyvenimo
periodai, kuris pateikia ir naujy galimybiy ir naujy iSbandymy (Kardeliené, 2011). Juk
akivaizdziai matomy, lengvai ir greitai atpazjstamy naujoviy bei permainy troksta biitent jauni
zmonés. Nors pastaruoju metu jaunysté tapo estetine norma, kurios trukme¢ be maziausios
savikritikos visomis i§galémis stengiamasi ilginti, dar nereiSkia, kad vyresnio amziaus Zmonés

nenori atrodyti Siuolaikiskai (Skerstonas, 2014, p. 15).

1.1 Jaunimo mados samprata

Svarstant apie jaunimo mada, galima iSskirti labiausiai paplitusius stilius, kurie vyrauja
visuomeng¢je. Kiekvienas per savo gyvenimg iSbando daug aprangos stiliy kol pagaliau atranda save
ir sugeba ta stiliy islaikyti. 2011 metais buvo atliktas tyrimas, siekiant i$siaiskinti moksleiviy bei
studenty poziiir] ] madg ir kokig tai vieta uZima jy gyvenime. Apzvelgus respondenty atsakymus (Zr.
1 pav.) paaiskéjo, jog daugumos (net 63 %) atsakymai teigé, kad mada uzima svarbig vietg. 18 %
tyrime dalyvavusiy respondenty atsaké, jog mada neuzima jokios vietos jy gyvenime, bei 19 % teig¢,
kad mada jy gyvenime néra reik§Sminga. Tad apzvelgus tyrima, buvo padaryta i§vada, jog moksleiviy
bei studenty gyvenime mada visgi yra reikSmingas faktorius, kurj patvirtino 63 % apklaustyjy
(Klemaite, 2011).

L http://www.infolex.It/ta/31791:str2.

12


http://www.infolex.lt/ta/31791:str2

2. Mada Jiasy gyvenime uzima...:

18%

0 1. Svarbig vietg
@ 2. Nesvarbig vetg

19% 0 3. Neuzima jokios

63%

1 pav. Mada Jusy gyvenime uZima (Klemaite, 2011).

Kalbant apie Siuolaikines tendencijas ir kiek tai svarbu jaunimo tarpe, 2011 metais darytame
tyrime respondenty buvo klausiama: ,,Ar laikotés Siuolaikiniy mados tendencijy?*. 45% moksleiviy
ir studenty tvirtino, jog jie Siuolaikiniy tendencijy laikosi tik i§ dalies. 30 % dalyvavusiy respondenty
atsake, kad laikosi mados tendencijy, o 20 % apklaustyjy nurodg, jog tendencijy nesilaiko (Zr. 2 pav.).
Siais laikais postmodernistiniam Zmogui mada suvokiama tarsi jrankis, kuris padeda isreiksti
asmenybés tapatuma, bei norg pritapti prie norimos visuomenés kulttiros grupés. Tad apzvelgiant
tyrimo rezultatus, didzioji dalis respondenty mano, jog laikymasis Siuolaikiniy mados tendencijy yra
svarbus reiSkinys Siuolaikinéje visuomenéje, taciau dalis respondenty labiau renkasi nestandartinj
gyvenimo biidg ir mados pasaulyje kelig renkasi eiti savarankiSkai. Vadinasi, galima daryti prielaida,
jog vis dazniau postmodernus zmogus—laikosi nuostatos, kad ,,madinga biiti nemadingu‘ (Klemait¢,

2011).

10. Ar laikotés Siuolaikinés mados tendencijy?

O 1. Laikausi

B2 |5 dalies laikausi
0 3. Nesilaikau

O4. Sunku pasakyti

45%

2 pav. Ar laikotés Siuolaikinés mados tendenciju? (Klemaité, 2011).
Ziarint j mada i§ socialinio bei kultiirinio gyvenimo perspektyvos, galime teigti jog madai

yra svarbis politiniai bei ekonominiai faktoriai, dél kuriy kartais yra matomas atspindys stiliuje bei
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drabuziy dizaine. Daznai vyraujanti ekonominé ar politiné padétis, bei problemos, kylancios i§ jy
tampa tam tikru impulsu, kuriuo daznai pasinaudoja dizaineriai bei stilistai, sugebantys sumodeliuoti
savo kirinius, kurie atspindéty esamg situacija. Mokslingje literatiiroje daznai galime rasti
informacijos apie tai, kaip socialiniai bei ekonominiai veiksniai kei¢ia visuomenés gyvenimg.
»Vyraujanti situacija daznai palieCia mados industrijos kaip meno forma“. Dar XX amziaus
deSimtajame deSimtmetyje pradéjo sparciai klestéti mados industrijos gamybos sektorius. Dél
prasidéjusios masinés mados industrijos gaminamy prekiy ir sparciai tobul¢janciy gamybai
palengvinti technologijy, dizaineriai bei mados namy savininkai sparciai pradéjo gaminti visuomenei
pritaikyty drabuziy. Kiekvieni mados namai ar dizaineriai nor¢jo biiti iSskirtiniai, dél to prasidéjo
konkurencija dél pranasesnio dizaino pateikiamy formy. Tokios kompanijos, kaip Zara? i Ispanijos,
H&M 2§ Svedijos ir TopShop* i§ Didziosios Britanijos, visuomenei pasiilé, prabangiai atrodanéiy
drabuziy alternatyvy, kurios buvo ne tik pigesnés bei didesné jy pasiiila, bet ir greiiau pristaté naujas
kolekcijas ant podiumy. Taciau ko pasékoje tiksliniai vartotojai darési kategoriSkesni bei reiklesni,
todél prekiy zenklai, tokie kaip Armani®, Yves Saint Laurent®, Christian Lacroix’, Versace®, norédami
uzsitikrinti savo varda rinkoje, sumazino savo kiiriniy kainas bei jkiiré savo vardines parduotuves.:

Armani A/X, YSL variations, Bazaar ir Versus.* (Marsh, J. zr. Voronkova, 2014).

1.2 Siuolaikinés tendencijos

Mados teorija ypa¢ aktuali psichologijos bei sociologijos srities mokslams. Tyrinédami
Zmoniy jprocius, papro¢ius, mintis, bei jvairiausius veiksnius, kurie salygoja Zmogaus gyvenimo
biido jprocius ir aprangos stiliaus pasirinkimo motyvus (Klemaité, 2011). Vartotojiskoje visuomenéje
yra i§skiriami du kultiiros momentai. Tai - dominuojantis ir oponuojantis, jie linke keistis vietomis,
transformuotis, ne tik dél karty ar vie$y nuomoniy kaitos, bet turi polinkj keistis ir dél stiliy, mados
bei komunikacijy kaitos. ,,Kita vertus, didziausi popkultiiros gigantai daznai patys simuliuoja
susiprieSinimg, siekdami iSvengti spontaniSkos konkurencijos ir patenkinti naujy subkultiiry

poreikius* (Mazeikis, 2002).

Jaunas Zmogus saves ieskoti pradeda dar paauglystéje. Tada prasideda jvaizdZio kiirimas,
noras atspindéti save ir saviieSka. leSkant literatiiros apie jaunimo mados, kaip reiskinio formavimasi,

pastebéta, kad dazniausiai vyrauja gatvés mada, ir neformalus jvaizdzio kiirimas, kuris veikia tarsi

2 Tarptautinis Ispanijos drabuZiy parduotuviy tinklas.

3 Tarptautinis Svedijos drabuziy parduotuviy tinklas.

4 Tarptautinis DidZiosios Britanijos drabuZiy, aksesuary parduotuviy tinklas.
5 Italijos mados namai.

5Pranclizy mados kiréjas.

7 Prancizy dizaineris.

8 ltalijos mados namai.
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maisStas prie§ visuomeng, save arba veikia kaip tiesiog noré¢jimu bati iSskirtiniu. Taciau tokios maisto
formos néra naujos ir dauguma jy turi savo pavadinimus ir apraSymus. Jauny Zmoniy stiliai daznai

yra skirstomi j Sesias populiariausias subkultiiras:

Metalistai. Daznai visuomenéje paminéjus zodj metalistas juos susieja su sgvoka laisvé bei agresija.
Kartais §i subkultiira siejama su sgvoka satanizmas: daznai yra daroma prielaida, jog Sie Zmonés yra
Siokie tokie satanizmo Salininkai. Tac¢iau kartais galime iSgirsti ir krastutiniy pasisakymy apie Sig
subkultiirg. Visuomenéje dazniausiai vyraujantis metalisty apibiidinimas skamba mazdaug taip:
mégstantys partkyti Zolés ar nebrangiy cigareCiy, laikantys alaus butelj rankoje bei grojantys
gitaromis. Kitaip tariant, neformalus ir i§Saukiantis jvaizdis visuomenés siejamas su vandalizmu ir
alkoholio vartojimo kultdira. I§vaizdos prasme jie turi ilgus plaukus, daznai auginantys barzdas. Sios
subkultiiros atstovus galime atskirti pagal drabuziy pasirinkimus, daznai jy spintose galime rasti
odinius juodus drabuzius arba juodus dzinsus. Labai mégstamas metalisty atributas yra odinés
striukés bei ,.kerzai“. Si subkultiiros grupé i$siskiria ypatingu bruozu, tai metalo spalvos aksesuarai:
tai jvairios grandinés, kaukolés, kryziai ir panasiis pakabukai (zr. 3 pav.). Jy amziaus kategorija
svyruoja nuo 16 mety iki vidutiniskai 25 mety. Jy socialinis sluoksnis biina jvairus, bet dazniausiai
vidutines pajamas gaunanciy Seimy, bet neretai pasitaiko ir socialiai remtinos Seimos. Metalisty

i$silavinimo grupé gali buti jvairi, taciau dazniausiai vidurinis, kartais ir aukstasis iSsilavinimas

(Jaunimo aprangos stiliai be datos).

3 pav. Metalisty subkultiiros aprangos pavyzdys (nuotrauka i§ interneto).

Pankai. Visuomenéje apie S§ig subkultiros grup¢ yra daug nuomoniy, tac¢iau dazniausia galime
iSgirsti, jog pankai yra absoliutiis laisvo elgesio ir anarchijos mégéjai. Si subkultiiros grupé daznai
Sokiruoja savo iSvaizda bei daznai elgiasi pries logikos bei iprociy désnius. Panky iSskirtinis bruozas

tas, jog jie yra meégejai konfliktuoti. Kalbant apie iSvaizda, jy skiriamieji bruozai: plaukai, dazniausiai
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juos galima pamatyti iSskustomis ir rySkiomis spalvomis nudazytomis skiauterémis, kartais ir
nusiskustus plikai. Drabuziy pasirinkime dazniausiai vyrauja dévéti drabuziai, suplySe dzinsai, bei
nunesiota avalyné. Dazniausiai neSioja auskarus. Nors $i subkultiira yra panasi | pries tai apraSyta,
taciau galima jzvelgti tam tikrus esminius tiek iSvaizdos, tiek subkultiirai biidingo amziaus, skirtumus
(7r. 4 pav.). Sios subkultiiros amZius svyruoja nuo 14 iki 23 mety. Jgyto issilavinimo kategorija
svyruoja nuo nebaigto vidurinio iki aukStojo, taciau aukStasis iSsilavinimas yra retenybé Sioje

subkultiroje. Socialiné padétis asocialios Seimos arba vidutines pajamas gaunantys asmenys

(Jaunimo aprangos stiliai be datos).

4 pav. Panky subkultiiros aprangos pavyzdys (Nuotrauka i§ interneto).

Baikeriai (kartais dar vadinami rokeriais). Baikeriai neatsiejami nuo motocikly. Kai kurie baikeriai
Zemina moteris. Aptariant baikeriy iSvaizdg tai jie dazniausiai apsirenge prabangiais odiniais
drabuziais, tarp kuriy vyrauja juoda spalva, aksesuarai tai akiniai nuo saulés, Salmai, bei skarelés,
kuriy ryskios spalvos iSkarto krenta j akis (zr. 5 pav.). Daznas jy turi barzdas plauky Sukuosenos stiliai
vyrauja tarp ilgy ir trumpy plauky. Baikeriy subkultiirai biidinga nuo pilnametystés amziaus
kategorija, kadangi jy kaip skiriamasis Zenklas yra motociklai. Socialiné grupé labai jvairi, kadangi
baikeriais gali biiti ne tik jauni, bet ir solidaus amziaus sulauk¢ Zmonés, tod¢l iSsilavinimas daznai

biina bent vidurinis ir vidutines pajamas gaunantys asmenys (Jaunimo aprangos stiliai be datos).
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5 pav. Baikeriy subkultiiros aprangos pavyzdys (Nuotrauka i$ interneto).

Reiveriai. Siai subkultiiros grupei labai svarbu propaguoti rave q°: Kitaip tariant uzkariauti pasaulj su
techno stiliaus muzika. Aptariant aprangos stiliy jiems buidingi platis drabuziai, daZnai renkasi
ryskiomis spalvomis margintas striukes bei marskinélius. [vardijant jy aprangos stiliy galima sakyti,
jog jiems budingas sportinis aprangos stilius (zr. 6 pav.). Jy aksesuaras daznai biina riedlentés bei
rieduciai. Reiveriy subkultiira neretai yra siejama su narkotinémis ir psichotropinémis medziagomis.
Amziaus kategorija svyruoja nuo 10 iki 19 mety amziaus. Tad Zvelgiant j Sig subkultiiros grupe
neretai iSvysite paauglius, kurie dar mokosi mokyklose. Dazniausiai reiveriais tampa jaunimas i$

Seimy, Kurios gauna vidutines pajamas (Jaunimo aprangos stiliai be datos).

6 pav. Reiveriy subkultiiros aprangos pavyzdys (Nuotrauka i$ interneto).

% rave’as- Tai XX a. pab. jvairiy stiliy elektroniné Sokiy muzika, masiniai Sokiai po atviru dangumi, didelése patalpose
(apleistuose fabrikuose, daugiaauks$éivose garazuose) ir reivo klubuose (Zr. ,,Muzikos enciklopedija*, t. 3, Vilnius,
2007, p. 201). (vlkk 2010).
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5. Reperiai. Nemazai Zmoniy mano, jog reperiai — gatvés vaikai, kurie idealizuoja gangsterius.
Reperiams, kaip ir reiveriams, budinga neSioti placius, laisvai ant kiino krentancius drabuzius:
krepsSininky marskinélius, dZzemperius su gobtuvais ir pan. Daznai neSioja kepuraites su snapeliais,
kurios jaunimo Zargone vadinamos ,,beisbolkém* (Zr. 7 pav.). Sias kepures jprasta nesioti apsukus
atvirk§¢iai, taip, jog snapelis biity nugaroje. Reperiai kartais plikai skutasi galvas. Amzius panasus
kaip ir reiveriy vidutiniskai tarp 15 ir 18 mety, taciau blina ir i$im¢iy. I§ jy dauguma moksleiviai,

daznai jie gali priklausyti jvairiems socialiniams sluoksniams (Jaunimo aprangos stiliai be datos).

7 pav. Reperiy subkultiiros aprangos pavyzdys (Nuotrauka i§ interneto).

6. Skinheadai. Apzvelgiant Sios grupés idéjas, deréty paminéti, jog S§i subkultiros grupé daznai
tapatinama su antitolerancija. Nacionalistinés idéjos yra jy skiriamasis zenklas, bei yra rasistai, kurie
linke | prievarta. MuStynés ir riau$és neatsiejama gyvenimo dalis, todé¢l jy iSvaizda kartais atrodo
labai agresyvi. Tai skustos galvos, ,kerzai“, taciau tvarkingais drabuziais, kuriems budinga
militaristinis stilius, tautiné véliava ant nugaros ar peties kaip skiriamasis Zenklas (zr. 8 pav.).
AmzZiaus grupé vidutiniskai svyruoja nuo 15 iki 22 mety, tad dazniausiai priklauso socialinei grupei,

kuri gauna vidutines pajamas (Jaunimo aprangos stiliai n.d.).
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8 pav. Skinheady subkultiiros aprangos pavyzdys (Nuotrauka i§ interneto).

Aptartos subkultiirinés savokos neatsiejamos nuo grupiy pasauléziiiros, kuri taip pat
atsiskleidzia per muzika, apranga, kitas estetinés iSraiskos formas. Girdimieji ir regimieji simboliai
sudaro estetinius subkultiiros vaizdinius, pazymi kultiiriniy Zanry ribas, nurodo kulttirinj bendrijos
identiteta (Ramanauskaité, 2004). Mada kartais gali biiti vartojimo priemoné, kurig Zmonés vartoja
bendraujant vienas su kitu ar dalijantis informacijg. Matomumas tai - daznai savybé, kuri yra siejama
su mada. ISskirtinis stiliaus ar mados bruozas neturés jokios funkcijos jei ji bus nematoma. Todél
norint iStransliuoti tam tikrg informacijg reikia pasitelkti mada kaip sklaidos priemong. Nors jei ir
asmens tikslas naudojant mada tapti nepastebimu, jis vis tiek turés iStransliuvoti visuomenei tam tikra

mados formos pasirinkimg ( Ausra Klemaite, 2011).

Mada kaip reiskinys gali biti akcentuojama kaip materialaus produkto, kaip simbolio ar
daikto santykj. Materialy pavidalg jgauna per ribus ar tam tikrus daiktus, taciau jie yra pasirenkami
kaip tam tikros sklaidos priemonés simboliui ar reikSmei jprasminti bei atspindéti. Mada kaip
reiSkinys neturi apCiuopiamo pavidalo, bet visgi mada yra reikSminga visuomenés dalis. Ta¢iau mada
gali buti kaip labai stiprus ginklas siekiant iSsakyti savo nuomong¢ tam tikrais politiniais ar
ekonominiais klausimais. Ji gali padéti iSreiksti norima informacija, i§sakyti savo poziiiri j tam tikras
socialines padétis, bei palaikyti protesto akcijas ir mitingus (Ausra Klemaité, 2011). Kitaip tariant
mados reiSkinys gali konstruoti arba iskonstruoti tam tikras visuomenéje suformuotas normas ir
pozitrius. Tam tikros detalés, spalvos, formos gali biiti kaip jrankis asmeniui iSreiSkiant tam tikra
informacija, kurios negali iSreikSti ZodZiu ir tai tampa kaip psichologinés arba socialinés saviraiskos
dalis. Kiekvienas individas jaucia poreik] stiprinti savo asmenybg, psichology teigimu kiekvienas turi
poreik] biti pripaZintam visuomené¢je. Taciau kiekvienas asmenybés demonstravimas gali biiti

jvardijamas ir prieSingam efektui, kur kaip ginklas yra pasirenkama mada. Neretai individas naudoja
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mada tam, kad paslépty savo tikrajj ,,a8* po kauke ir tapty kokiu tik nori. Daroma i$vada, jog mada
gali biiti pasirenkama kaip manipuliavimo ginklas norint susikurti save tokij, kokj nori ir paslepiant

ypatingus asmenybés bruozus (Ausra Klemaité, 2011).

2. SOCIALINIU TINKLU RAIDA, NUOMONES FORMAVIMO

KONTEKSTE

Bendraja prasme, savoka socialiniai tinklai — ,tai socialiné struktiira, vienijanti tam tikras
interesy grupes, kuriy nariai (vartotojai) tarpusavyje susij¢ jvairiais rysiais (draugyste, giminyste,
ekonominiais santykiais, simpatija ar antipatija, seksualiniais rySiais, religija, iSsilavinimu,
pomégiais, socialine padétimi), motyvuoti dalintis turima informacija, diskutuoti aktualiais
klausimais, keistis muzika, vaizdo medziaga, pristatyti save elektroninéje erdvéje bei vieSai
demonstruoti socialinj aktyvuma‘ (gtilitis, Gutauskas, Malinauskaité¢, 2012, p. 2, zr. leva

Meskauskaite, 2016).

Visy pirma, tikslinga i§samiai iSanalizuoti socialiniy tinkly sampratg. Apibréziant jg, svarbu
pastebéti, kad socialinius tinklus sudaro dvi pagrindinés kategorijos. Tai — pirminis ir antrinis
socialinis tinklas. Pirminis tinklas — dazniausiai jame vyraujancios funkcijos bei atlickami vaidmenys
yra skirti sieti vartotojams nattralius tarpusavio santykius. Antrinis socialinis tinklas — formalus, visa
komunikacija bei bendravimas Sioje kategorijoje yra sukuriama individy iniciatyva. (LesCinskiené,
2014). ,,Dabar socialiniai tinklai tarnauja kaip komunikacijos kanalai. Komunikacija sklinda per
tinklus tarsi atskiry komunikaciniy jvykiy, tokiy kaip susitikimai, tiesioginiai ar telefoniniai
pokalbiai, elektroninio pasto ar tekstinés Zinutés, rezultatas® (Jurkeviiené, 2015). Siais laikas
socialiniais tinklais naudojasi daznas pilietis. ,,Kantar* bendrove kuri atliko tyrimus, siekiant
1$siaiskinti kaip auga socialiniy tinkly svarba bei koks yra praleidziamas laikas juose. Tad bendrové
pastebi jog augimas fiksuojamas visose amziaus grupése, net ir senjory amziaus grupéje. O kai kalba
pasisuka apie jaunimg, rezultatai atskleidé, jog 91 % socialiniais tinklais naudojasi kasdien.

(Balcitiniene 2019).

Siandieninéje visuomenéje socialiniai tinklai tapo svarbia gyvenimo dalimi. Dauguma
zmoniy net nejsivaizduoja savo rutinos be jy. Socialiniy tinkly atliekama funkcija leidzia dalyvauti
bendruomenés veikloje, nepaisant amziaus ar socialinés grupés skirtumy (Karaliene, 2017).
Pirmiausia, socialiniai tinklai kviecia vartotojus naudotis jy sitllomomis paslaugomis. Tai reiskia, jog
socialinio tinklo dalyviai kvieiami komentuoti kity to tinklo dalyviy publikuojama informacija, sekti
bei dométis kitais vartotojais, kelti savo asmening informacijg, nuotraukas, Zyméti draugus juose ar

vietas, kuriose lankési asmuo. Sios siiilomos paslaugos yra lengvai suprantamos ir perprantamos
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socialinio tinklo dalyviams bei itin primena realy bendravima realiame gyvenime tarp asmeny. Antra
bendravimo forma virtualiame tinkle — komunikavimas remiantis teisiniu pagrindu, Kkuris yra
nustatytas socialinio tinklo taisyklése ir privatumo nustatymuose. Tai reiSkia, jog socialinio tinklo
dalyviai ir pats socialinis tinklas susitaria dél privatumo niuansy virtualioje erdvéje, t.y. tame
socialiniame tinkle, kuriame registruojasi naujasis vartotojas. Siame susitarime (kuomet vartotojas
sutinka su socialinio tinklo sitilomomis privatumo nuostatomis) apibréziama, kas valdo informacija,
kuri yra publikuojama, kam duomenys gali biiti parduodami, prieinami bei pasiekiami, kas gali
pasalinti tokio pobiidzio informacija. Toks susitarimas bei vartotojo sutikimas su socialinio tinklo
siilomomis privatumo sglygomis yra neatskiriama Siuolaikiniy virtualiy tinkly naudojimosi dalis

(Meskauskaite, 2016).

VW -

suvokimui apie privatuma virtualioje erdvéje. Siandieninéje visuomenéje galime dziaugtis Zmoniy
socialiniais gebéjimais. Socialiniai tinklai atvéré begale galimybiy bendravimui, karybai bei
kultiriniam gyvenimui. Tac¢iau neplanuotos problemos sukélé sumaisties privaciam sektoriui, del
masiniy praneSimy vieSinimy. Riba tarp to, kas yra vieSa, o kas privatu virtualioje erdvéje — tampa
nepastebima. Pati vyraujanti komunikacija socialiniuose tinkluose komplikuota. Kuriant naujas
paskyras ir profilius, socialiniai tinklai reikalauja naujyjy vartotojy suteikti jiems pagrindinius asmens
duomenis, suteikia visas priemones skelbti savo informacijg, nuorodas, nuotraukas, muzika, vaizdo
klipus. D¢l Sios priezasties galima teigti, jog socialiniai tinklai yra pagristi asmens duomeny

atskleidimu ir jy naudojimu (Meskauskaité, 2016).

Dauguma turbiit net nejsivaizduoja savo gyvenimo be socialiniy tinkly, ypac¢ jauni Zmonés.
Pagal jmonés ,,GEMIUS* atliktus tyrimus, (Zr. 9 pav.) biitent 15-24 mety amziaus grup¢, Lietuvoje

yra pirmaujantys interneto vartotojai 9 1§ 11 socialiniy tinkly.
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Social-media sites where you have your own

accounts vs Age

745% 71.4%

542% 51,8% 484% 543%

52,2% IRl

653% 39,4%

1 don't use social-media sites .

® 15-24 @ 25-34 @ 35-44 @ 45-54 @ 55-74

g GEMIUS

9 pav. Socialinés ziniasklaidos svetainés, kuriose turite savo paskyras. Sudaryta pagal amziaus
kategorijas. (Gemius 2019).

Musy tiksliné auditorija yra nuo 14 iki 29 mety amzZiaus jaunuoliai. I§ paveikslélio matome,
kad trys populiariausi socialiniai tinklai yra Facebook, Youtube ir Instagram. Juose aktyvumas siekia
daugiau nei 50 %. Tad galime daryti i§vadas, kad socialiniai tinklai sudaro didel¢ dalj jaunimo

gyvenimo, ten jie praleidzia daug savo asmeninio laiko (Gemius 2019).

Dazniausiai santykiy kiirimo pradZia yra gimimas. Yra dvi tarpasmeniniy santykiy raisys,
kurios trunka visg gyvenima tai sgmoningas ir nesgmoningas bendravimas. Kaip pastebi Maslow, jog
asmeny kontakto, priklausomybés poreikiy bei intymumo patenkinimas lemia sparciai gausejanciy
bendruomeniy skai¢iy. Tad daZniausiai grupése stengiamasi jveikti vieniSumo, vienatvés bei
susvetiméjimo jausmus, kuriems spartus gyvenimo tempas, Seimy i$sibarstymas, urbanizacija bei
karty atotrukis daro didele jtaka. Visi Zmongs jaucia auksto saves vertinimo bei kity asmeny rodoma
pagarbos poreikj. ,,Zmogus pasitiki savimi, jaudiasi naudingas, reikalingas tik patenkines saves

vertinimo poreikj“ (Karalieng, 2017).

2.1 Socialiniy tinkly atsiradimas, raida, kaita

,Usenet* tai pirmasis internetinis puslapis jKkurtas 1979 metais, pritraukes didesnj kiekj
pastoviy vartotojy. Sis puslapis suteiké zmonéms galimybe siysti Zinutes tokioms grupéms, kurios
diskutuoja ta pacia tema. Laris Briliantas, Stiuartas Brendas bei kiti, 1985-aisiais sukaré
elektroning skelbimy lenta. O Hovardas Raingoldas, prie skelbimy lentos prisijungdaves gana daznai
1987-aisiais parasé straipsnj, kuriame ,uZzpatentavo™ terming virtuali bendruomené, norédamas
apibudinti patiriamus jvykius. Mokslinéje literattiroje galime sutikti tokius apibudinimus, jog kuriama
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virtuali bendruomené tai - grupé zmoniy, kurie dazniausiai neturi galimybiy susitikti gyvai, tad
pasitelkus virtualiais tinklais gali keistis zodZiais bei id¢jomis, o jiems tarpininkauja kompiuterine
jranga. 1997 mety pradzioje prasidéjo socialiniy tinkly era. sixdegrees.com buvo pirmasis
naujoviskas portalas, kuriame vartotojai galéjo nesislépti po sugalvotais slapyvardziais ir tai buvo
pirmasis zingsnis lik Siuolaikiniy socialiniy tinkly. Deina Boid ir Nikolé Elison, 2007-aisiais metais
savo paraSytame Straipsnyje apibrézé kokio turi biiti socialinio tinklo ypatybés: tai turi buti terpé,
kurioje socialiniy tinkly vartotojai turéty galimybe susikurti pusiau viesg arba viesa profilj, neslepiant
kity vartotojy su kuriais yra palaikomas vieSas rySys. Anot Nicole‘s Ellison, socialiniai tinklai bei
naujosios medijos daznai apibréziamos kaip ziniatinklio paslaugos, kuriy pagalba vartotojai gali turéti
vieSojoje aplinkoje, savo vieSus arba pusiau vieSus profilius, kuriy pagalba galima komunikuoti su
Kitais susijusiais vartotojais apibréztame socialiniy medijy tinkle. Tuo tarpu Kalifornijos Berkley
universiteto profesoré Boyd (2007), socialinius tinklus, veikiancius ir zinomus pasauliniame
Ziniatinklyje, apibrézia kaip ,,interneto kanalu veikiancCias sistemas, leidZian¢ias vartotojams kurti
asmeninius profilius bei jungtis i bendruomenes, pagal sitilomus informacijos teikimo modelius*

(Nebaltaslapas n.d.).

Socialiniy tinkly kiirimosi metais laikomi 2003-ieji, kai pasauliniame Ziniatinklyje sparciai
daugéjo socialiniy tinkly internetiniy svetainiy. DidZioji dalis jy bandé kopijuoti jau esancias ir
démesio bei populiarumo sulaukusias interneto svetaines, kita dalis taiké j specifines Zmoniy grupes,
orientuodamiesi j tai, jog padés zmonéms atrasti bendrus jy pomégius. Internetinés svetainés
,Dogster* tikslas buvo suvienyti Suny mylétojus, o svetainés ,,Coutchsurfing tinklas buvo suvienyti
keliautojus, kurie iesko pigiy nakvynés viety. Sitlydamos jvairias paslaugas interneto svetainés
transformavosi | virtualias bendruomenes bei daugiafunkcinius socialinius tinklus. Argumentuojant
§i fakta geriausi jrodymai internetinés svetaines, kuriy déka i jas rinkdavosi panasiy pomeégiy Zmonés
pvz. ,Flickr — nuotrauky, ,,Last.FM“ — muzikos klausymosi jproc¢iy ar ,,Youtube* — vaizdo jrasy
publikavimo interneto svetainé. Siy internetiniy svetainiy déka 2003 metais buvo jkurtas ,,Myspace*
socialinis tinklas, kuriame sparciai augo vartotojy skai¢ius. Jis grindZiamas buvo tuo, jog tai suartino
bendruomeng, kuri turéjo panasius pomégius, §iuo atveju muzikos grupiy gerb¢jai. JAV ,,Myspace*
auditorija buvo didziausia. Tac¢iau socialiniy tinkly bendruomenés kirési ne tik JAV bet ir kitose
Salyse. Tai Ramiojo vandenyno salose populiarumo sulaukes ,,Friendster, ,, Orkut“ tapo Barzilijos
pagrindiniu socialiniu tinklu bei iSpopuliaréjo ir Indijoje, Japonijoje karaliavo ,,Mixi* socialinis
tinklas, o gvedijoje ,LunarStorm*, ,.Grono* Lenkijoje, ,,Bebo‘* Jungtinéje Karalystéje véliau ir

Australijoje bei Naujoje Zelandijoje (Puodzitinas, 2011 Zr. Ieva Meskauskaité, 2016).
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2.2 Socialiniy tinkly jvairové

»docialines medijas jau galima vadinti XXI amziaus kasdienybés dalimi. Turédami
internetinj rys] telefone, Zmonés neretai naudoja socialinius tinklus ar pokalbiy aplikacijas vietoj
jprasty skambuciy ir zinuciy“ (Trakimaviciute, 2017). Socialiniy tinkly jvairove galima pastebéti ne
tik narSant internete, bet ir prisijungus prie skirtingy tinkly ir randant ta patj zmogy, tik vaidinantj jau
kitokj vaidmenj. Skirtingi socialiniai tinklai sukuria skirtingas terpes savo tapatybéms kurti. Daznai
skirtinguose socialiniuose tinkluose yra sukuriamos skirtingos to paties individo tapatybés. Ta
nulemia tai, jog socialiniai tinklai turi nevienodus tikslus (Kaleckaité, 2019). Taciau apie socialiniy
tinkly jvairove, skirtumus bei privalumus zino kiekvienas. Kiekviename socialiniame tinkle, daznai
pastebime ne vienodus tikslus, taip yra todél, kad kiekvienas socialinis tinklas turi atskiras funkcijas,
bei skirtingus algoritmus. Per vieng galima bendrauti, per kitg vieSinti savo nuotraukas ir daug kity

jvairiy funkcijy kurias toliau ir aptarsime.

2.2.1 Facebook

2004-yjy mety vasario 4 dieng startavo internetinis tinklalapis ,,The Facebook*. Tai buvo
Marko Zuckerbergo ir dar keturiy Harvardo studenty bei jo kambarioky projektas. Si internetiné
svetaine galé¢jo naudotis tik Harvardo universiteto studentai, ir placiajai visuomenei prie jos

prisijungti nebuvo galimybés (Degutis 2019).

Praéjus 15 mety, ,,Facebook* yra viena i§ didZiojo ketverto technologijy kompanijy ir stovi
greta ,,Apple®, ,,Google* bei ,,Amazon*. Socialinio tinklo ,,Facebook asmens duomeny saugykla yra
didziausia planetoje. Sis socialinis tinklas sparéiai plétési ir véliau tapo prieinamas JAV universitety
studentams. 2006 m. socialinis tinklas ,,Facebook” ispopuliaréjo, kad juo buvo leista pradéti naudotis
ne tik JAV studentams bet ir uzsienio studentams. Praéjus dvejiems metams Sio socialinio tinklo
informacija buvo pradéta verst ] kitas pagrindines uzsienio kalbas tokias kaip vokieciy, ispany bei
pranciizy. Taciau ilgai netrukus socialinis tinklas ,,Facebook” tapo prieinamas visy Saliy
gyventojams, tiesa, norint jame uZzsiregistruoti, galima buvo sulaukus 13 mety amziaus. Sulaukus
tokio populiarumo visame pasaulyje dalis Saliy uzblokavo prieigg prie Sio socialinio tinklo. Tai -
Kinija, Vietnamas, Iranas, Uzbekistanas, Pakistanas, Sirija ir Bangladesas. ,,Atliktais skaiCiavimais
iSsiaiskinta jog vidutiniskai Zmonés socialiniame tinkle ,,Facebook™ praleidzia apie 35 minutes per

diena. IS jy net 60% ,,Facebook* tikrina naudodamiesi savo iSmaniaisiais telefonais“ (Degutis 2019).

Norint tapti $io socialinio tinklo vartotoju reikia susikurti savo asmeninj profilj. ,,Facebook”
asmeninio profilio funkcija yra pristatyti asmen;j kaip individa, todél jis néra tinkamas organizacijai
ar verslui. ISnagringjus ,,Facebook” taisyklés yra numatytas punktas, kuris draudzia savo asmeninius
profilius naudoti organizacijy ar verslo tikslams, kadangi Siame socialiniame tinkle didzioji dalis

vartotojy savo asmeninj profilj naudoja kaip komunikacijos priemong¢ su virtualia bendruomene, ir
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nepageidauja gauti jokiy su reklama susijusiy pasitlymy, bei akcijy i$ verslo objekty (Svidinskas,
2014). Zmoniy motyvacija naudotis socialiniais tinklais nuolat keitési, todél natiiralu, jog paskyry
technologiniai sprendimai keitési gana daznai per visa ,,Facebook“ gyvavimo laikotarpj. Sio tinklo
pagrindiné funkcija, jog kiekvienas vartotojas gali kurti savo virtualig bendruomene individualiai,
pasitelkiant draugus ar pazystamus. ,,Atlikti tyrimai rodo, kad Zzmonés linke rySius megzti pirmiausia
neprijungtyje (angl. offline) ir paskui bendrauti prisijunge (angl. online)* (Lampe, Ellison ir
Steinfield, 2006 zr. Karaliené, 2017).

2012 metais buvo atlikti tyrimai su tikslu iSsiaiskinti socialinio tinklo ,,Facebook*
naudojimosi sgsajas su vieniSumo bei asmenybés bruozu kaita. ISanalizavus tyrimo rezultatus
paaiskéjo, jog socialiniame tinkle ,,Facebook® uzsiregistrave yra 81,1 % tirty paaugliy. Nagrinéjant
juy prisijungimo jprocius paaiskéjo, jog prie tinklo dazniausiai jungiasi namuose (89 %). ,,Prisijungimo
prie ,,Facebook* tinklo laikas per dieng jvairus: 0,5 val. — 35 % tirty paaugliy, nuo 0,5 iki 1val. — 20
% paaugliy, nuo 1 val. iki 2 val. — 16 % paaugliy, daugiau nei 2 val. Siame tinkle praleidzia net 29 %
paaugliy“. Tad galime teigti, jog socialinis tinklas ,,Facebook* yra pla¢iai naudojamas jaunimo tarpe

ir jame yra praleidziama daug laiko (Pociiit¢ & Krancaite, 2012).

Remiantis moksling literatiira ir atliktais tyrimais istirta, jog socialiniame tinkle ,,Facebook*
vartotojai daZniausiai dalijasi vaizdo jrasais. PriskaiCiuota, jog Vvidutinis$kai vienu vaizdo jraSu
pasidalinama 89,5 karto, o tai yra gerokai daZnesnis reiskinys nei nuotrauky ar teksto jrasy
pasidalinimai. Didzioji dauguma pasidalijamy vaizdo jrasy yra ,,pasidaryk pats® tipo , kuriuose yra
mokoma arba parodoma kaip pa¢iam pasigaminti vienokj ar kitokj daikta. Siuo metu ,,Facebook
registruota per 6 mln. aktyviy rinkodaros ir komunikacijos jmoniy, Taciau §io socialinio tinklo
galimybés, populiarumas bei kainos paverté vienu populiariausiy skaitmeniniy platformy reklamai
skelbti (Degutis 2019). Darytais tyrimais iSsiaiSkinta, jog didzioji dauguma néra link¢ naudoti
privatumo nustatymy socialiniame tinkle ,,Facebook®. ,Jei tarpusavio bendravimo taisyklés gali
diktuoti tam tikrg savo veiklos steb&jimo lygj, suteikiant galimybe rodyti savo veiklg kitiems, tuomet
galima teigti, jog toks ,,socialinio steb¢jimo™ reiSkinys visuomenéje yra pripazjstamas®. (Joinson,
2008 zr. Karalien¢, 2017). Tokj reiskinj galime vadinti algoritmais, pagal kuriuos yra nustatomi

Jvairiis pomeégiai, kuriy déka, yjmonés gali pasiiilyti savo prekes pagal paskutinius ieSkotus variantus.

Socialinis tinklas ,,Facebook* 2019 metais pristaté dvi socialinio tinklo tendencijas, ir

pabrézé jog svarbiausios yra dvi sritys: privacios zinutés ir ,,Facebook Stories* bei vaizdo turinys.
»Facebook® tendencija Nr.1:ISnykstantis turinys

Zuckerbergas, kalbédamas apie pasikeitusius bendravimo jprocius, teigé, kad dabar zmonés

labai vertina, kad j ,,Facebook stories jkeltas turinys gali iSnykti i$ socialinio tinklo po 24 valandy.
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Sia funkcija kasdien aktyviai naudojasi 300 mln. Zmoniy, per diena jkeliamas 1 milijardas jvairaus

turinio, nuotrauky, vaizdo jragu (Sapalas 2018).
»Facebook* tendencija Nr.2: Vaizdo turinys

,Facebook statistika rodo, kad Sios jmonés ekosistemoje sparciai auga vaizdo perziliry
skaicius. Socialinio tinklo komanda investuoja nemazai laiko ir pinigy, kad vartotojui vaizdo jrasy

zitréjimas jy socialiniame tinkle suteikty daugiau verciy nei ,,Youtube* svetainéje.

Siais metais ,,Facebook* skyré didelj démesj produktui ,,Facebook Watch*. Sio funkcionalumo
i§skirtinumas — unikalios laidos, serialai, kuriuos galite pamatyti tik ,,Facebook*. Vien tik JAV per

$iuos metus ,,Facebook Watch* populiarumas iSaugo 3 kartus (Sapalas 2018).

2.2.2 Instagram

,Instagram* — Tai nuotrauky dalijimosi programélé. Programélés sékmés istorija yra placiai
apraSoma viso pasaulio ziniasklaidoje, tuo tarpu programélés jkiiréjas Kevinas Systromas laikomas
vienu didZiausiu antrepreneriy Silicio slényje (Mitaitis 2012). Zodzio ,,Instagram* kilmé susideda
i$ (angl. instant camera — momentinis fotoaparatas + gr. t€le — tolumoje, toli + gramma — raidé,
raSytinis Zenklas). Insta, IG yra Sio socialinio tinklo trumpiniai. 2010 metais jkurtas Sis socialinis
tinklas, kurio paskirtis buvo galimybé dalintis savo nuotraukomis su kitais vartotojais. Taciau ilgai
netrukus, po trijy mety buvo jvesta funkcija, kuri leido dalintis ir vaizdo jrasais. Ant savo pavieSinty
nuotrauky galima buvo uzdéti buvimo vietos zyme bei zmoniy zZymes, su kurie dalyvavo nuotraukoje.
Siame socialiniame tinkle pati pirminé jkelty nuotrauky vaizdas atrodé¢ tarsi i§ momentiniy
fotoaparaty, taciau veliau §i funkcija buvo panaikinta. Nagringjant privatumo nustatymus, iSsiaiSkinta
jog savo jraSus kiekvienas gali redaguoti kaip nori nustatant jrasas vieSas ar transliuojamas tik
pasirinktiems Zzmonéms. Funkcijos $iame socialiniame tinkle panaSios kaip ir ,,Facebook*,
nuotraukoms galima skirti patiktuka, arba tapti vartotojo sekéju, taip burdami savo virtualig
bendruomene. ,,Skelbiama, jog Instagram turi daugiau nei 1 mlrd. bent karta per ménesj
prisijungianéiy vartotojy, i§ kuriy 500 min. prisijungia kasdien. 2012 03 uz 1 mlird. JAV
doleriy Instagram jsigijo jmoné Facebook. 2018 daugiausiai sekéjy savo Instagram paskyroje
turéjo C. Ronaldo (149 min. vartotojy)* (Navickas n.d.).

Taciau IG socialiniam tinklui sulaukus sékmés, keitési ir jo pritaikymas, anksé¢iau jis buvo
tiesiog nuotrauky programele, dabar tai — ir verslo plétra skatinantis jrankis bei visuomenés nuomonés
formuotojas. I$nagrinéjus keletg Saltiniy, buvo jzvelgtos Instagram rinkodaros tendencijos, kurios
buvo populiarios 2019 metais. Stebint ,,Instagram* naudotojy patirtj, augantj naujy filtry ar vaizdo
jraSy formaty populiaruma,, galima kalbéti apie penkias pagrindines tendencijas, Siuo metu

formuojancias ,,Instagram® rinkodaros ateitj (Vipartneriai n.d.).
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1. Socialinio tinklo ,,Instagram* tendencija : vertikalus vaizdo jrasas.

2019 mety ,,Instagram* tendencija tai vertikalusis vaizdo jrasas. Tai gana netradicinis
formatas, kuris iki $iol buvo nepriimtinas, ta¢iau nuo 2019 mety tapo ne tik populiaru, bet ir madinga.
Sis naujas formatas pradeda karaliauti ne tik socialiniame tinkle ,,Instagram* bet po pazu pereina ir j

kitas vaizdo perdavimo platformas tokias kaip ,,Youtube* bei ,,Vimeo®.
2. Socialinio tinklo ,,Instagram* tendencija AR filtrai ,,Instagram® istorijose .

Nuotrauky filtrai socialiniuose tinkluose nebe naujiena, tadiau Siais metais ,,Facebook” F8
konferencijoje, visas démesys buvo skiriamas (AR) ir virtualiai (VR) realybei. Sparciai
populiar¢jantys ,,Instagram® veidy filtrai yra puikus pavyzdys, socialiniy tinkly gyvenimg padaryti
dar jdomesnj. Tad nuo Siol socialiniy tinkly nuomonés formuotojai, bei kitos vieSos asmenybes,

jmon¢és ir organizacijos galés susikurti savo unikaly ir jy vertybes atitinkantj filtra.
3. Socialinio tinklo ,,Instagram* tendencija ,,Instagram* tinklui kuriami ,,Offline Events*.

Tokios kompanijos, kaip ,,Revolve*, ,,Benefit* ir ,,Boohoo* kvieté nedideles (ir gana grieztai
kuruojamas) ,,Instagram® nuomonés formuotojai buvo raginami atostogauti siekdami gauti realios
naudos i§ jy sekéjy- todél ,,Instagram® socialiniame tinkle, galima buvo matyti daug linksmo
pobiidZio bei atostogaujan¢io zmogaus gyvenimo badas. Sia tendencija buvo raginami nuomonés

formuotojy sekéjai stebéti atostogy nuotykiu ir nusipirkti viskg kg jie reklamuoja.
4. Socialinio tinklo ,,Instagram“ tendencija: patogus apsipirkimas ,,Instagram* tinkle.

Siuo metu socialiniame tinkle ,,Instagram* rinkodaros specialistai pastebi, jog apsipirkimo
funkcija populiaréja. Tad tam, kad palengvinty apsipirkimg ,,Instagram® tinkle buvo jvesta nauja
funkcija ,,swipe up“, kurig nuomonés formuotojai ar jmonés gali naudoti, tiesiogiai nukreipiant j

pardavejo puslapi.

2018-aisiais metais socialinis tinklas ,,Instagram* uZsiaugino 1 milijona vartotojy. Siuo
jvykiu, ,,Instagram® sukélé konkurencijg tokioms rimtoms platformoms kaip ,,Facebook® ar
,Youtube“. Atlikti skai¢iavimai parodé, jog socialiniu tinklu ,,Instagram* per parg naudojasi daugiau
nei 500 mln aktyviy vartotojy. Tad socialinis tinklas ,,Instagram* uzima antrg vietg pagal vartotojy
aktyvuma bei turimy vartotojy skaiciy. Nors socialinis tinklas ,,Facebook* vis dar islieka karalius,
taiau ,,Instagram‘ nepasiduoda bei sparc¢iai vejasi. Panagrinéjus demografinius rodiklius paaiskéjo,
jog jaunesni vartotojai nei 35 mety sudaro 70% visy uzsiregistravusiy vartotojy. Tad tai patvirtina jog
»sakoma, kad Instagram yra jaunimo, o Facebook — jau suaugusiy paaugliy socialinis tinklas®.

Pasisekimas Siame tinkle garantuotas, yra sugeb¢jimas pateikti bei parodyti jdomy turin;.
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Skaiciuojama, jog 2018-ais metais birzelio ménesj vienas vartotojas apie 53 minutes per dieng

praleido socialiniame tinkle (Modesta 2019).

2.2.3 Youtube

2005 m. vasario 14 d. trys ,,PayPal* *° darbuotojai Chad Hurley, Steve Chen ir Jawed Karim
,»Youtube®. Norédami uzsidirbti i$ reklamy, 2007 metais ,,YouTube* pristaté partnerystés paslauga,
skirtg vaizdo jraSus gaminantiems kiiréjams. Pats tinklas iki 2012 mety buvo ribotomis galimybémis
ir ribotais iStekliais. Tq dieng, kai socialinis tinklas ,,Youtube“ buvo paleistas j rinkg, jkaréjai planavo,
jog ilgainiui tai taps pazinéiy svetaing. Nors ,,YouTube* ir netapo pazinéiy svetainé, taciau ji buvo
pripazinta didziausia dalinimosi vaizdo jrasais platforma. Tai pastebéjus technologijy giganté
,Google* neilgai trukus nusipirko $ig platformg uz 1,65 mlrd. JAV doleriy. Skai¢iuojama, kad
vidutiniskai per dieng platformoje ,,YouTube* mobiliyjy jrenginiy naudotojai pazitiri 1 mlrd. vaizdo
jrasy, o i$ viso per dieng pasizitrima per 5 milijardus. Atlikti tyrimai, parodé jog mobiliyjy telefony
vartotojai sudaro daugiau nei puse visy perzitry. Nors ,,Google yra labiausiai lankomas tinklalapis
pasaulyje, ta¢iau ,,Youtube“ rikiuojasi antroje vietoje. Sioje svetainéje apsilankymy kiekis virsija
tokius tinklapius kaip ,,Facebook* ar ,,Wikipedia“. Kadangi visame pasaulyje kas minute  ,,Youtube*
platforma yra jkeliama vidutiniS§kai 300 valandy turinio, todé¢l visy vaizdo jraSy perziiiréti tampa

nejmanoma. (Technologijos 2019)

Modern¢jant  technologijoms, atsiranda daugiau galimybiy pasiekti vartotoja.
Akivaizdziausia funkcija, kurig socialiniai tinklai perémé i$ televizijos— tai tiesioginés transliacijos.
Si funkcija buvo biidinga tik televizijai, ta¢éiau modernéjant technologijoms $ia funkcija jmanoma jau
ir socialiniy tinkly paskyrose kaip Facebook ar Youtube. Tai gali transliuoti ne tik pavieniai asmenys,

bet ir organizacijos, jmonés ar ziniasklaidos priemonés (Kepaliené 2020).

2.2.4 Snapchat

Snapchat — tai programélé, leidzianti informacija dalintis su savo draugais. Programélés esmé
kad galima siysti zinutes su nuotraukomis ar vaizdo jraSais, taCiau perzitréjus jie dingsta. Tali
ganeétinai keista programeélés koncepcija, taciau tai i§sprendzia asmens privatumo klausima, todel $i
programél¢ labai greitai sulauké teigiamy atsiliepimy. Programeélés jkiir¢jas Evanas Spiegelis 2015
metais buvo pripazintas kaip pats jauniausias milijardierius, nes tuo metu jam buvo 24 metai. Pati
pirminé programélés funkcija buvo skirta bendravimui su antrgja puse, jog galétum jai siysti intymias
nuotraukas, kurios iSkart dingsta vos tik paziiiréjus, taciau tai gali biti tik viena i$ teorijy, kodél §i
programélé atsirado. Nuo programélés atsiradimo, ji yra sulaukusi didelio susidoméjimo, taciau

»onapchat™ ne visuomet naudojama tik bendravimui su antrgja puse. Taciau atlikti tyrimai rodo, jog

10 PayPal tai yra interneto erdvéje veikianti paslauga, leidzianti asmenims ir verslams pervesti pinigus elektroniniu
budu. (pinigupervedimai 2014)
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§i programéle daugiausiai populiarumo sulauké tarp Z kartos atstovy. Tai yra asmenys gimusieji
1995-2010 metais. Tokiose Salyse Belgijoje, Svedijoje ir Airijoje Snapchat programéle naudojasi

mazdaug 50 procenty paaugliy, kuriems yra prieinamas internetas.

Tiriant kokia amziaus grupé labiausiai naudojasi Sia programéle, rezultatai parodé jog 28 %
paaugliy Amerikoje, Sig programéle laiko daugiausiai naudojamu socialiniu tinklu. Kadangi
apskaiCiuota, jog Z kartos atstovai démesj sugeba islaikyti 8 sekundes, Manoma, d¢l to §i programélé
sulauké didelio susidoméjimo tarp $ios kartos atstovy. Sioje programéléje galima rasti tris pagrindinés
funkcijas, tai susiraSinéti su draugais, dalintis savo sukurtomis istorijomis, bei daugiausia
ziniasklaidos atstovy naudojama funkcija Snapchat Discover. Tik jsijungus programéle, iSvysite
iSkarto jjungta vaizdo kamera, kuri skatina iS karto pasidalinti su draugais bei programélés vartotojais
savo turiniu. Taciau vienaip ar kitaip nusprendé naudotis $ig programele, turite nusistatyti, kokiu
tikslu tai darote, nes nusprendus reklamuotis per §ig programélg, atgalinis rySys labai maZas.
Atsizvelgiant | tai, jog vartotojai negali matyti, kiek jusy vaizdo jrasu ar nuotrauka susidoméjo
zmoniy. Bet jei naudojama bendravimo sumetimais, tada §i programélé pasiteisina. Taciau neretai
biina atveju, jog ,,Snapchat* padeda praplésti susidoméjusiy vartotojy auditorijg ir padidinti prekinio

zenklo Zinomumga (Linas 2019).

2.25 LinkedIn

Sis tinklas jkurtas 2003 metais, §io socialinio tinklo pagrindiné funkcija buvo padéti jmonés
rengti reklamas, ieskoti darbuotojy, bei komunikuoti su vartotojais. Siandieninéje visuomenéje,
gyvenimas be socialiniy tinklu tarsi be ranky, nes socialiniais tinklais zmones galima pasiekti visame
pasaulyje, bei su jais be problemy komunikuoti. ,,LinkedIn* socialinis tinklas turi komunikavimo, bei
reklaminiy kampanijy funkcija, kurig galime naudotis jau 14 mety. Todé¢l galima teigti, kad tai yra
nemazas laiko tarpas, kai dauguma sugebéjo perprasti ir valdyti Sios platformos subtilybes (Admin

2019).

»Sukurtoje infografijoje galite pamatyti, ,,LinkedIn“ reklamos kiirimo raidos etapus ir, kaip
teigia Sio socialinio tinklo atstovali, ianalizuoti didziausius pokycius jvykusius per §j laika, kurie
rinkodaros specialistams leis geriau suprasti §] tinklg bei rengti dar efektyvesnes kampanijas
»LinkedIn“ platformoje® (Stonkuté 2019). Tad Sis tinklas skiriasi nuo kity tinkly, ne tik funkcijomis,
bet ir bendra atmosfera. Kaip teigia S. Sakalauskas, §is socialinis tinklas save reprezentuoja kaip vieta,
kurioje karjerai ir verslui skiriamas didziausias démesys. Cia vartotojai pristato savo jmonés ar

organizacijos veikla, kur | juos Ziiiri kaip ] partnerius (Stonkuteé 2019).
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2.2.6 Tik Tok

2016-aisiais metais buvo sukurta programélé ,,Musical.ly*, kurioje vyravo Lip sync *tipo
vaizdo jrasai, taciau $i programélé ilgai netrukus buvo parduota ir tapo ,, Tik Tok*. Taciau Siais metais
programélé sulauké didelio vartotojy démesio ir ,,Tik Tok* bendruomené pradéjo pléstis. Kiekvienas
jkeltas vaizdo jraSas turi savo iSskirtinuma, programélé skatina kurti linksmus vaizdo jrasSus su jau
esamais efektais, bei galima sukurti ir savo efekta. Kiekvienas vaizdo jraSas sulaukia bent jau 60
tukst. perzitiry, o $§iuo metu populiariausias turi 1 min. ir 200 tukst. perzitiry. Programélés funkcijos
gana paprastos, dé¢l to galima manyti sulaukia didelio pasisekimo, nes kol kas programoje néra
reklamy. Visas perzitras galima rinkti tiesiog dalinantis vaizdu su draugais. ,,Tik Tok* viduje sukurtas
turinys gali biti iSsaugomas mobiliajame jrenginyje ir panaudojamas ,,Instagram® socialiniame
tinkle, tad programélé tuo paciu yra skirta ir sukurti jdomesniam turiniui be ypatingai dideliy
pastangy. (Jasitnaité 2020). Pagrindinis ,,Tik Tok* turinys yra sukurtas vartotojy. Tad ¢ia vyrauja
jvairtis i$Sukiai ar grupiniai pokstai, todél visa sukurtg turinj populiarina vartotojai vien tik
perzitirédami linksmus vaizdo jrasus. Taciau Sioje programéléje galima iSvysti ir turinj, kurio virtuali
bendruomené niekur kitur nedrjsty déti. Tad galima i$vysti ne tik Sokiruojanciy vaizdo jrasy, bet ir
pajausti svetimos gédos jausmg. Tad tokio pasisekimo sulaukusios programélés reikia jaunam

zmogui. Didzioji dalis vartotojy yra iki 24 mety amziaus (LukoSius 2019).
3. SOCIALINIO TINKLO ,INSTAGRAM” JTAKA JAUNIMO

MADAI

3.1 Tyrimo metodai

ISaugusi socialiniy medijy svarba, atvéré kelius jvairiy sri¢iy industrijoms. Tarp $iy industrijy
yra ir mados pramoné. Rinkodaros jmonés taip pat persiorientavo j interneting erdve, todél galima
pastebeti daugiau j tikslines uzsakovy auditorijas t.y. j jaung Zmogy orientuotos reklamos . Socialiniy
tinkly naudojimas tapo itin svarbia gyvenimo dalimi kiekvienam 1§ misy, dél Sios prieZasties Siame
bakalauriniame darbe yra pasirinkti populiariausi ir daZniausiai naudojami socialiniai bei apklausos
metu iSsiaiskinti trys populiariausi nuomonés formuotojai socialiniame tinkle ,,Instagram®. Norint
1Sanalizuoti, kaip jaunimo mada veikia socialinis tinklas ,,Instagram* bei i$siaiskinti, kaip Siame tinkle
matoma reklama daro jtakg jauno zmogaus jvaizdzio kiirimui. Siekiant identifikuoti populiariausius
nuomonés formuotojus, buvo nuspresta atlikti kiekybinj tyrimg. ,,Toks tyrimo metodas yra labiau
struktliruotas ir suplanuotas, nes tyrimo metodai bei duomeny matavimo priemonés buvo

sukonstruotos dar prie§ tyrimg. Tokiam tyrimui budingas siekis ieSkoti iSoriniy reiSkinio pozymiy,

11 Lip sync- lupy sinchronizavimas (Alkonas n.d.)
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1Sgaunant jvairius dydzius, kurie gali biiti iSreiksti skaiciais ir matuojami. Kadangi toks tyrimo
metodas yra orientuotas | matavimus ir i§vadas, todél jis yra objektyvesnis ir tikslesnis* (Kardelis,
2002: p. 125 Zr. (Klemaité, 2011). Norint suprasti ir identifikuoti, kg socialiniuose tinkluose mados
klausimais renkasi jaunas Zzmogus , tyrimo metu buvo sudarytas klausimynas (priedas nr. 1). Atliekant
tyrimg, buvo identifikuoti populiariausi socialiniai tinklai bei trys tarp respondenty atsakymy
dazniausiai pasikartoj¢ nuomonés formuotojai. Apklausos metu respondenty buvo praSoma jrasyti
tris nuomonés formuotojus, kuriais jie domisi ir seka jy gyvenimg. Tiriant nuomonés formuotojy
socialinio tinklo ,,Instagram‘ profilius, buvo naudojamas puslapiy analizés metodas ir bandyta
i$siaiskinti, kokiomis komunikacijos priemonémis naudojamasi, kai norima kurti savo jvaizdj bei

kokiomis komunikacijos priemonéms yra pasiekiamas jaunas zmogus.
Anketinés apklausos tikslas: ISanalizuoti ar socialiniai tinklai veikia jaunimo mada.
Anketinés apklausos hipotezés:

1. Socialiniai tinkly reklamos paveikia jaunima.
2. Socialiniy tinkly nuomonés formuotojy reklamos daro jtakg jaunimo madai.

3. Socialiniy tinkly nuomonés formuotojy nuomoné daro jtakg jaunimo jvaizdziui bei stiliui.

Anketinés apklausos uZdaviniai: Susisteminus gautus rezultatus, paneigti arba patvirtinti

i$sikeltas hipotezes ir aptarti socialiniy tinkly jtaka jaunimo madai.

Analizuojant jauno zmogaus pasirinkimus, socialiniy tinkly pagalba, buvo pavieSinta anketiné
apklausa. Respondentams buvo pateikti 14 uzdaro tipo bei 2 atviro tipo klausimai. Susumavus
apklausoje dalyvavusius respondentus, i$ viso joje dalyvavo 194 asmenys, taciau tik 179 respondentai

atitiko $io tiriamojo darbo tiksling amziaus grupe.

3.2 Tyrimo apibendrinimas

Socialiniai tinklai — aktualus dalykas S$iuolaikiniam jaunimui. Taciau norint geriau
identifikuoti visus tyrimo dalyvius ir juos iSskirstyti j tam tikras kategorijas, respondentams buvo
pateikiamas klausimas: ,,Jusy lytis?* IS visy internetin¢je apklausoje dalyvavusiy respondenty,
susumavus rezultatus, buvo i$siaiSkintos dvi kategorijos. IS viso apklausoje dalyvavo 81 % motery ir

19 % vyry (zr. 10 pav.).
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Jusy lytis?
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10 pav. Jasy lytis? (sudaryta autores).

Kadangi apklausa atsitiktiniams respondentams buvo siunc¢iama pasitelkus socialinius tinklus,
neatsizvelgiant j jy amziy, todél apklausoje buvo prasoma pazyméti savo amziaus grupe (zr. 11 pav.).
Tiriama tiksliné amzZiaus grupé yra 14-35 amziaus jaunimas, tod¢l respondentams buvo pateikiamos
6 amZiaus kategorijos. ISanalizavus anketinés apklausos rezultatus, procentiné dalis iSsidéste taip:
didzioji dalis respondenty atsake, jog jy amziaus grupé yra 19-22 mety (43 %), antras pagal daznuma
atsakymas, kurj rinkosi respondentai — 22-26 amziaus kategorija (25 %), 14—18 amziaus kategorija
pasirinko 14 % , 27-30 amziaus kategorija pasirinko 6 %, 31-35 kategorija pasirinko 4 % ir 36 ir
daugiau amziaus kategorija pasirinko 8 % apklaustyjy. Tac¢iau nuo 30 iki 36 ir daugiau amziaus
kategorijos néra tikslinés $io tyrimo auditorijos, todél jy rezultatai nebuvo jtraukti j Siame darbe
pateikiamas lenteles. Tad, remiantis apklausos rezultatais, galima teigti jog, didzioji apklausoje

dalyvavusiyjy respondenty dalis yra tyrimo tiksliné amziaus kategorija, kuri sudaro 88 % visy

apklaustyjy.
Jisy amzius?
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14-18 19-22 23-26 27-30 31-35 36 ir
daugiau

11 pav. Jusy amzius? (sudaryta autorés).
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Siekiant suvokti, koks kontingentas zmoniy dalyvavo tyrime, anketinéje apklausoje
respondenty buvo prasoma nurodyti, kokia yra jy socialiné padétis. Apibendrinus gautus duomenis,
apklausos respondentai pasiskirsté taip: 36 % pasirinko, jog jie yra dirbantys studentai, 23 % —
studentai, 19 % — darbuotojai, 16 % — moksleiviai ir 6 % — bedarbiai. Apklausos rezultatai parodeé,

jog didZzioji dalis apklaustyjy yra dirbantys studentai (zr. 12 pav.).

Kokia jiisy socialiné padétis?
40% 36%
35%
30%
25%

10%
20% ° 16%
15%
10% 6%
506
o R

Bedarbis  Darbuotojas  Dirbantis  Moksleivis  Studentas
studentas

23%

12 pav. Kokia jiisy socialiné padétis? (sudaryta autores).

Siuolaikinio zmogaus gyvenimas sunkiai jsivaizduojamas be socialiniy tinkly, daznas turi bent
vieng aktyviai naudojamg socialiniy tinkly anketa. Socialiniy tinkly pasitila bei pasirinkimo jvairove
yra gausi, tad kiekvienas gali pasirinkti savo likesCius atitinkancius socialinius tinklus. Siekiant
suvokti, kiek apklaustyjy naudojasi daugiau nei vienu socialiniu tinklu, respondentams buvo pateiktas
klausimas ,,Ar naudojatés daugiau nei vienu socialiniu tinklu?*“. Apklausos rezultatai parodé, jog 98
% apklaustyjy naudojasi daugiau nei vienu socialiniu tinklu ir tik 2 % naudojasi tik vienu socialiniu
tinklu. Apibendrinant gautus rezultatus, galima teigti, jog didZioji dalis respondenty naudojasi keliais
socialiniais tinklai, o tai reiskia, kad yra juose prisiregistrave kaip vartotojai ir informacija, kuria
skleidZia socialiniai tinklai, mato kur kas daugiau nei tie, kurie naudojasi tik vienu socialiniu tinklu

(zr. 13 pav.).

Ar naudojatés daugiau nei vienu socialiniu tinklu?
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13 pav. Ar naudojatés daugiau nei vienu socialiniu tinklu? (sudaryta autorés).

Siekiant suprasti, kokie socialiniai tinklai jaunimo tarpe yra populiariausi, anketinés apklausos
respondenty buvo praSoma iSskirti socialinius tinklus, kuriais jie naudojasi dazniausiai. Tam, kad bty
galima iSsiaiskinti, kokie socialiniai tinklai yra populiariausi jaunimo tarpe apklausos dalyviai turéjo
pazyméti arba jrasyti socialiniy tinkly pavadinimus. Nebuvo taikomi jokie apribojimai. Tad apklausos
rezultatai parodé¢ (Zr. 14 pav.), jog jaunimo tarpe socialinis tinklas ,,Facebook* yra populiariausiais:
ji pasirinko 97 % respondenty. Antras pagal atsakymy skai¢iy socialinis tinklas ,,Instagram®. Sj
socialinj tinklg jvardijo 88 % apklausos dalyviy. Trecias socialinis tinklas ,,Youtube* (76 %), toliau
tyrimo dalyviai taip pat rinkosi tokius socialinius tinklus, kaip kad: ,,Snapchat* (6 %), ,,LinkedIn* (5
%), ,,Tik tok “ (3 %), ,,Twiter” (2%) bei “Messenger”, ,,Pinterest”, ,,Vinted®, ,,Reddit* ir ,,Twich“—
Siuos socialinius tinklus jvardino 1 % dalyviy. ISanalizavus apklausos rezultatus, galima daryti iSvada,
jog populiariausi tinklai jaunimo tarpe yra ,,Facebook®, ,,Instagram* bei ,,Youtube*. Juose jaunas
zmogus praleidzia daug laiko. Turint omenyje, kad naujosios medijos labai greitai plinta, ypac
reklamos industrijoje, taip skatindamos reklamos sklaida bei jos paveikumg, galima teigti, kad
reklama, esanti bent viename i§ trijy populiariausiy socialiniy tinkly daro jtaka, jaunimo
pasirinkimams. ,,Siuolaikinis pasaulis yra reklaminiy vaizdy ir reklaminiy politiniy jvaizdziy
pasaulis, kuriame reklaminis vaizdas yra tapes zmogaus jausenos elementu. Reklama yra jvairialypis
kulttirinis verslas, ne tik gaminantis tam tikras prekes, bet ir diegiantis socialines vertybes, tam tikra

pasaulévaizdj bei vartojimo biidus“ (Rubavicius, 2010).

Isskirkite kokiais socialiniais tinklais naudojatés
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14 pav. ISskirkite kokiais socialiniais tinklais naudojatés dazniausiai? (sudaryta autorés).

Siekiant suvokti socialiniy tinkly svarbg zmogaus gyvenime, respondenty buvo klausiama
,»Kiek vidutiniSkai per dieng naudojatés socialiniais tinklais?* Apklausos rezultatai parodé, jog 46 %

apklaustyjy socialiniais tinklais naudojasi daugiau nei 3 valandas per dieng, 27 % respondenty nurode,

34



kad per dieng socialiniuose tinkluose praleidzia 2—-3 valandas, 21 % nurod¢, kad socialinius tinklus
naudoja nuo 1 val. iki 2 val. per dieng ir 6 % apklaustyjy nurodé, kad praleidzia iki 1 valandos
socialiniuose tinkluose. I§ apklausos rezultaty galima daryti iSvada, jog socialiniai tinklai uzima
svarbig vieta Zmogaus gyvenime, nes juose narSydami dauguma praleidzia daugiau nei 3 valandas

savo dienos laiko (zr. 15 pav.).

Kiek vidutiniskai per dieng naudojatés socialiniais

tinklais?
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15 pav. Kiek vidutini$kai per diena naudojatés socialiniais tinklais? (sudaryta autorés).

Reklamos socialiniuose tinkluose néra naujas reiskinys, socialiniai tinklai netgi tape jrankiu
pasiekti vartotoja, pavyzdziui, kuriami specialiis filtrai, kad reklama pasiekty pasirinktos amZiaus
grupées, tam tikry pomeégiy zmones. Tad siekiant iSsiaiSkinti, ar Siame tiriamajame darbe nustatyta
tiksliné amziaus grupé pastebi reklamas, kurios yra susijusios su drabuziais, mada bei aksesuarais.
Anketinés apklausos respondentams buvo uzduotas klausimas ,,Ar pastebite reklamas, kurios biity
susijusios su drabuziy mada?“. ISanalizavus rezultatus, atsakymai buvo tokie: 93 % jauny zmoniy
teigé, jog reklama susijusi su drabuziy mada, yra pastebima socialiniuose tinkluose ir 7 %
respondenty teigé, jog tokios reklamos nepastebi. Tad galime daryti i§vada, jog reklama socialiniuose

tinkluose yra pastebima ir didzioji dalis tg reklamg pastebi (zr. 16 pav.).

Ar pastebite reklamas, kurios biity susijusios su
drabuziy mada?
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16 pav. Ar pastebite reklamas, kurios biity susijusios su drabuZiy mada? (sudaryta autor¢s).
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3.3 Populiariausiy socialiniy tinkly nuomonés formuotoju puslapiy analizé
Pastaraisiais metais rinkodaroje galima vis dazniau iSgirsti Zodziy junginj ,,nuomonés
formuotojas* Kag gi tai reiskia? ,,Kai kurie pasakyty, jog nuomonés formuotojai tikrai plinta kaip
gripas (flu angl. gripas) ir greitai jais vadinsis pusé¢ Lietuvos®. Nuomongés formuotojas yra asmuo,
kuris daro jtaka tam tikry paslaugy pasirinkimui. Taciau kaip sako specialistai $i tendencija turi
polinkj sparciai stipréti ir panaSu jog taip bus dar kurj laika. ,,Maza to, taisyklingai pasakius,
nuomonés formuotojai jau tapo ne naujove, o didziule dalimi jprastos rinkodaros strategijy*
(Marketingo valdymas 2019). Apie nuomonés formuotojy rinkodarg galima i$girsti jvairiy nuomoniy:

viena i8 jy, jog nuomonés formuotojy rinkodara, kaip priemoné, esanti trumpalaiké. Tai tarsi grazus

aksesuaras, bandos jausmas, kuriuo nori sekti didziausios jmonés.

Paklausus apklausos dalyviy, ar jie seka nuomonés formuotojy socialinj gyvenima (zr. 17
pav.), susumavus rezultatus, i$siaiSkinome, jog 66 % respondenty atsaké, kad seka, 0 34 %
apklaustyjy atsaké, jog nuomonés formuotojy gyvenimu nesidomi. Galima teigti, jog didZioji

dauguma jauny Zmoniy stebi ir seka nuomonés formuotojy socialinj gyvenima.

Ar sekate nuomonés formuotojy socialinj gyvenimg?
70% 66%
60%
50%
40% 34%

. .
Ne

20%
10%
17 pav. Ar sekate nuomonés formuotoju socialinj gyvenimg? (sudaryta autores).

0%

Taip

»Reklama yra zenkly kombinavimo menas. Jos tekstai ir vaizdiniai kreipiasi 1 Zmogaus
savipatuma, jteigdami tam tikrus idealius savikiiros modelius ar gyvenimo stilius, jy teikiamus
pasitenkinimo buidus ir suponuodami fantazinj susitapatinimg su kokia nors madinga socialine
kulturiniy prekiy vartotojy grupe* (Rubavicius, 2010). ISanalizavus gautus duomenis, paaiskéjo, jog
socialiniy tinkly nuomonés formuotojai reklamuoja su mados industrija susijusius daiktus. Net 72 %
respondenty (zr. 18 pav.) patvirtino, jog mato reklamg nuomonés formuotojy socialiniy tinkly
profiliuose. 19 % respondenty atsaké, jog nezino, ar mato reklamg nuomoniy formuotojy profiliuose

bei 9 % tvirtino, jog jokios reklamos néra. Taciau, apibendrinat gautus rezultatus, galima paminéti,
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kad jaunas Zmogus pastebi reklamas socialiniuose tinkluose, taip pat atkreipia démesj j reklama

nuomoniy formuotojy socialiniy tinkle profiliuose.

Ar socialiniuose tinkluose, Jisy sekami Zzmonés
reklamuoja drabuzius, aksesuarus ir kitas jvaizdzio
formavimo priemones?

80% 72%
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30%
19%
20%

0

Ne NeZinau Taip

18 pav. Ar socialiniuose tinkluose, Jiisy sekami Zmonés reklamuoja drabuzius, aksesuarus ir
kitas jvaizdZio formavimo priemones? (sudaryta autorés).

Dauguma rinkos tyrimy parodo, jog nuomonés formuotojai daro didel¢ jtaka, tarp amziaus
grupiy, kurios dazniausiai yra aktyvios socialingje erdvéje, t.y nuo paauglystés iki 30 mety
(Marketingo valdymas 2019). Po $io amziaus individy jsitraukimas j socialing erdve mazéja.
Siuolaikiniame pasaulyje socialiniai tinklai turi didel¢ jtaka. Lietuva — ne iSimtis, naudojantis
socialiniais tinklais galima pamatyti viska, kokios naujausios aprangos tendencijos, kokios naujos
kavineés atsidare, galima sekti nuolaidy srautus ar net susirasti seniai matytg drauga. Ilgainiui tai tampa
neatsiejama miisy gyvenimo dalimi, tai - tarsi mada, kuria nori sekti daugelis. Nuomonés formuotojy
rinkodara, kaip reiskinys, ypa¢ s¢kmingas socialiniame tinkle ,,Instagram®. Garsiausios kompanijos
perka nuomonés formuotojy paslaugas ir per socialinius tinklus platina tam tikrus mados namy
prekinius Zenklus, kosmetikos priemones, restoranus, kitaip tariant, netgi miisy kasdieninius
naudojamus daiktus. Tad nuomonés formuotojai, kaip visuomenés nuomonés formuotojai, Lietuvoje
yra populiarls, taip pat kiekvienas nuomonés formuotojas priklauso tam tikrai rinkodaros jmonei,
kuri uzsiima nuomonés formuotojy ugdymu bei didina savo, kaip jmonés, Zinomumg ty paciy

nuomones formuotojy pagalba. Tai — tarsi uzburtas ratas.

Siandiening¢je visuomenéje, labiausiai jaunimo tarpe, daznas individas nori buiti nuomonés
formuotojas. Tai tapo populiaru ir visi pradé€jo to noréti, taCiau ar visi moka jtikinti vartotoja,

pasirinkti vieng ar kitg preke ir kaip atskirti tikrus nuomonés formuotojus? (Aleksandravice 2017).
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1. Pirmas svarbiausias bruozas tai - sekéjy gausa socialiniy tinkly profilyje. Tac¢iau sekéjai turi
buti pasiekti organisku budu — nepirkti ar kitaip surinkti abejotinais biidais. Mikro nuomongés
formuotojy sekéjus skaicius prasideda nuo 10 tiikstanciy (Aleksandravice 2017).

2. Nuomonés formuotojams nebiidinga kalbéti visomis i§ eilés temomis. Daznai tai yra viena ar
kelios temos, kurios yra jo pagrindinés, dél to yra lengviau taikyti j konkre¢ig auditorija.
Daznas bruozas yra tas, jog nuomonés formuotojas dalinasi savo geraja patirtimi, biina
iSbandes produkta, todél sekéjai pradeda juo pasitikéti. ,,Svarbiausia, jis niekada nesiima
reklamuoti to produkto ar paslaugos, kuriuo netiki. Kita vertus, jis yra lojalus ir iStikimas
prekés zenklams, su kuriais bendradarbiauja, nes jei vieng dieng reklamuoji Iphone, o kitg
dieng jau Huawei — tai kaip zmonés gali tavimi tikéti?* (Aleksandravicé 2017).

3. Auditorijos jtraukimas yra irgi labai svarbus bruozas, tai didina kaip nuomonés formuotojo
efektyvumg. Svarbiausia uzduotis jkveépti ir jtikinti savo auditorija. Dazniausias biidas,
atsakyti | klausimus, surengti konkursg ar pasiiilyti tam tikrai prekei skirta nuolaidos koda.
(Aleksandravice 2017).

4. Nuomonés formuotojas daznai pats tampa prekés zenklu. Jo kuriami jrasai turi tam tikrg braizg
ar vertybes, kurias akcentuoja. Kuria jrasus diskutuodamas aktualiomis tikslinei auditorijai

pritaikytomis temomis (Aleksandravic¢é 2017).

Siekiant iSsiaiskinti populiariausius nuomonés formuotojus, apklausos respondenty buvo
prasoma jvardinti savo tris sekamus nuomonés formuotojus, kurie yra dazniausiai jy susidoméjima
skatinantys Zmonés. Respondentai anketinéje apklausoje i§ viso jvardino 53 nuomonés formuotojus
ir didzioji dauguma nuomonés formuotojy yra i§ Lietuvos. ISanalizavus ir susumavus anketinés
apklausos respondenty atsakymus paaiskéjo, jog daugiausiai ,,sekamas‘ nuomonés formuotojas yra
Naglis Bierancas (17 %), antra pagal populiarumg Karolina Meschino (14 %), o trecioje vietoje liko
Natalija Bunke uz ja pasisake 12 % apklausty respondenty. Toliau apklausos rezultatai pasiskirsté
(7 %), Sestoje — Ieva Mackeviciené (6 %), septintoje — Viktorija Siegel (5 %) bei kiti (26 %). Po
pavadinimu ,kiti“ slepiasi Lietuvos nuomonés formuotojai, kurie surinko nuo 2 iki 10 respondenty
balsy. Kadangi juos paminéjo vos vienas kitas apklausos dalyvis, buvo nuspresta juos jvardinti tiesiog
kaip ,kiti*“. Tad, apzvelgus respondenty nuomones, daroma iSvada, jog trys populiariausi nuomonés
formuotojai, remiantis anketine apklausa, yra Naglis Bierancas, Karolina Meschino ir Natalija Bunkeé

(zr. 19 pav.).

,,Kiti“ jvardinti nuomonés formuotojai Simona Naing, Aisté KabaSinskaité, Indré Trusové,

v —

Mackevicius, Deimanté Kazénaité, Simona Lipné, Beata Tiskevi¢, Mantas Katleris, Ilona
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Radavicitté, Dalia Bielickaité, Iglé Bendoraityté, Oksana Pikul, Paul de Miko, Robert Kalinkin,

Simona Burbaité, Nijolé Pareigyté.

Kokius tris nuomonés formuotojus sekate

dazniausiai?
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19 pav. Kokius tris nuomonés formuotojus sekate dazniausiai? (sudaryta autorés)

Norint i$siaiSkinti, kiek nuomonés formuotojai daro jtakos socialiniuose tinkluose, apklausos
dalyviams buvo pateiktas klausimas, kuris buvo suformuluotas taip: ,,Ar naudojatés nuomoniy
formuotojy duotomis rekomendacijomis dél drabuziy, aksesuary ir kity jvaizdzio priemoniy?
Daugiau nei pusé t.y. 55 % respondetnty atsake, jog naudojasi socialiniuose tinkluose matomomis
nuomoniy formuotojy rekomendacijomis, taciau 45 % atsaké, jog jie nesinaudoja duotomis
rekomendacijomis. Tad galima daryti i§vada, jog socialiniy tinkly reklama veikia ir paveikia tam tikra

dalj jauny zmoniy (zr. 20 pav.).

Ar naudojatés nuomonges formuotojy duotomis
rekomendacijomis kas lieCia drabuzius, aksesuarus ir
kitas jvaizdzio formavimo priemones?
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20 Pav. Ar naudojatés nuomonés formuotoju duotomis rekomendacijomis dél drabuziy,

aksesuary ir Kity jvaizdZio formavimo priemoniy? (sudaryta autorés).
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3.3.1 Naglis Bierancas

Savo karjera 2013 metais socialiniame tinkle ,,Instagram* pradéjo kaip Sokéjas-fotografas,
savo profilyje skelbiantis i$Saukiancias nuotraukas. Didzioji dalis publikacijy yra apie
homoseksualius asmenis ir tolerancija. Taciau nuotrauky, kuriose kazkas reklamuojama, taip pat

nemazai. Sj nuomonés formuotojg administruoja jmoné ,,influenceriai.lt*.

Paskyros socialiniame tinkle ,Instagram® populiarumas. Akivaizdziausias paskyros
populiarumo rodiklis daZniausiai bina sekéjy skai¢ius. Siuo metu atidarius Naglio Bieranco
(pseudonimas — Naglimantas) ,,Instagram® profilj galima pastebéti, jog jis turi 269 tikstancius

aktyviy sekéjy, kurie stebi bei komentuoja nuomonés formuotojo gyvenima.

PraneSimy daZnumas. Daznai mokslin¢je literatiiroje galima rasti informacijos, apie
komunikacijg su tiksline auditorija. Komunikacijos sékme¢ lemia praneSimy, bendraujant su
nusistatyta tiksliné amziaus grupe, daZnumas. Sio nuomonés formuotojo socialinio tinklo
»Instagram® profilio pranesimy daznumo atliktame steb¢jime, matyti, jog praneSimy daznumas
svyruoja nuo 1 dienos iki 4 dieny tarpo tarp jkelty nuotrauky. Siuo metu nuomonés formuotojas
Naglis Bierancas j savo ,Instagram* paskyra yra jkéles 2865 nuotraukas. Tadiau Instagram Story!?
funkcija naudojama itin daznai ir aktyviai. “Instagram” paskyroje nuotrauky bei vaizdo jrasy

daznumas svyruoja vidutiniSkai nuo 15 iki 20 jraSy per para.

PraneSimy ruasys. ,,Socialiniy tinkly panaudojimo komunikacijai su tiksline auditorija
efektyvumas ir s€kmé priklauso nuo pranesimo turinio (nuoroda, vaizdo jrasas, nuotrauka ir kt.)*
(Noguera, 2010 zr. Vilkaité-Vaitoné, 2015). Tkeltose nuotraukose dazniausiai vyrauja reklamuojamos
prekés Zenklai, tarp jy ir drabuZiai bei aksesuarai, skirti jvaizdzio formavimui. ISanalizavus jkeltas
nuotraukas, yra matoma, jog dazniausiai reklamuojamas mados namy ,,Robert Kalinkin* prekinis
zenklas (zr. 21 pav.) Taciau paanalizavus nuotrauky prierasus, i1Sryskéjo ir kiti prekiy Zenklai, kurie
nuolatos yra reklamuojami. Tai ,,Soulz.It* (Zr. 22 pav.), ,,Denim dream “,Ray Ban‘ bei kiti Zinomi
prekés Zenklai. Vis délto dauguma pranesimy yra orientuoti ne j reklama, o j patj jvaizdj, kurj galima
susikurti turint vienokj ar kitokj drabuzj ar aksesuarg. Taciau didzigja dali reklamos socialiniame
tinkle ,Instagram* galima pastebéti per Instagram Story. Tai dazniausiai biina vaizdo jrasas i$

kasdienybés, kuriuo nuomonés formuotojas dalinasi drasiai ir itin atvirai.

Sekéju isitraukimas. | didzigja dalj savo praneSimy nuomonés formuotojas dazniausiai praso
sekéjy reakcijy. Ar tai biity nuotrauka, kur klausiama ,,Kg manote jlis?*, ar tai biity praSymas

pasidalinti, kur galima rasti vienokj ar kitokj daikta, vis tiek galima pastebéti tendencijag méginti

12 Instagram Story - trumpalaikis nuotraukos ar vaizdo jraSo rodymo jrankis, vartotojai gali dalintis tuo, kas vyksta §iuo
metu. Bet koks "Story" jrasytas vaizdas lieka ,,gyvas“ arba pasiekiamas kitiems tik 24 valandas.
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sulaukti atgalinio rySio i§ savo sekéjy. Daznai sekéjy jsitraukimas stebint nuomonés formuotojo

veikla tarsi tampa savotiSku jsipareigojimu prekés Zenklui. Neretai tg jsipareigojimg patvirtina

sureagavimu ,,patinka“ po nuotrauka arba paraSant komentara.

Apibendrinant galima teigti, jog $is nuomonés formuotojas socialiniame tinkle ,,Instagram® yra

lojalus savo sekéjams, nes per dieng jkelia i Instagram Story ne tik reklama, bet ir dalijasi savo

gyvenimo bei aprangos jprociais. Todel galima daryti iSvada, atsizvelgiant  tai, jog nuomonges

formuotojas savo ,,Instagram* paskyroje turi 269 tukstancius aktyviy sekéjy, jo jtaka jaunam zmogui,

pasirenkant aprangos stiliy yra aktuali.
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21 pav. Naglio Bieranco socialinio tinklo
slnstagram* nuotrauka (Nuotrauka i$

socialinio tinklo ,,Instagram®).

3.3.2 Karolina Meschino
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22 pav. Naglio Bieranco socialinio tinklo

slnstagram* nuotrauka (Nuotrauka i$

socialinio tinklo ,,Instagram®).

Si nuomoneés formuotoja démesio ,,Instagram* socialiniame tinkle sulauké mazdaug prie§

trejus—ketverius metus. Sj laikotarpj galima laikyti nuomonés formuotojy rinkodaros fenomeno
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pradzia. Spaudoje galima daznai matyti Karoling Meschino pirmuose puslapiuose, galbiit tai ir Iémé,
jog atlikus tyrima, populiariausia $ig nuomonés formuotoja jvardino net 15 % respondenty, o

atsidarius socialinio tinklo ,,Instagram® profilj, matyti, jog Karolina turi 307 tiikstancius sekéjy.

PraneSimy daZnumas. ISanalizavus nuomonés formuotojos socialiniy tinkly ,Instagram®
profilj, prane§imy daznumas per para vidutiniskai sieké nuo trijy iki keturiy pranesimy. Siuo metu
ikelty praneSimy skaiCius yra 3563. O atlikus Instagram story stebéjima, paaiskéjo, kad per parg

vidutiniskai yra jkeliama 15-20 Instagram story.

PraneSimy rasys. Analizuojant socialinio tinklo ,Instagram® nuomonés formuotojos
praneSimus, yra pastebima, jog daugumoje jkelty praneSimy vyrauja grotazymeés su prierasSu
,reklama®. Tokie prieraSai matomi ties aprangos, tiek aksesuary nuotrauky apraSymuose. Daznas
komentaras po nuotrauka nusako ir mados namy ar parduotuvés pavadinima, kur galima nusipirkti
vienokj ar kitokj daiktg. Pacios nuomonés formuotojos praneSimuose vyrauja aprangos stiliaus
demonstravimas, aksesuary priderinimas, galima pastebéti baty bei makiazo jmoniy reklamas.
Pazvelgus j jrasus matyti, kad nuomonés formuotoja bendradarbiauja su tokiomis jmonémis, kaip
kad: ,,About you (zr. 24 pav.), ,,My protein“ (zr. 23 pav.), ,,Asos* ir daug kity. Taciau dauguma
mados jmoniy reklamuoja ne tik po jkeltais pranesimais, bet ir Instagram story, kuriy per para
vidutini§kai biina 15-20. Nuomonés formuotoja sekéjams rodo savo aprangos derinius bei visada

prideda nuorodas, kur galima nusipirkti jos dévimus drabuzius arba aksesuarus.

Sekéju isitraukimas. ISanalizavus, koks yra sekéjy jsitraukimas, matyti, kad dazniausiai sekéjy
isitraukimg Karolina Meschino skatina per Instagram story, kur daznai klausia sekéjy nuomonés
rutininiais klausimais, praso patarimy ir rekomendacijy. Tad sekéjams ,,Instagram® — puiki platforma,
kurioje galima jsitraukti j diskusijg. Jkeltuose praneSimuose daznai vyrauja konkursai, kuriuose
galima ka nors laiméti, taciau dazniausiai nustatomos sglygos paspausti ,,patinka® ant tam tikry
jmoniy ar nuotrauky. Todé¢l galime teigti, jog prie sekéjy jsitraukimo prisideda ne tik nuomonés

formuotoja, taciau ir kompanijos, kurios skatina tam tikry daikty pardavima ar populiaruma.

Apibendrinant, galima teigti, jog socialiniy tinkly nuomonés formuotoja daro jtakg jaunimo
madai. Tai jrodo sekéjy skaicius, kadangi pati nuomonés formuotoja yra ir Sio tyrimo tikslinés
auditorijos dalis, jos sekéjy didzioji dalis taip pat patenka j Siame tiriamajame darbe nagrinéjama
amziaus grupg. Nuomoneés formuotojos jrasuose dazniausiai matome nuotraukas arba vaizdo jrasus,
susijusius su mados industrija, daznai jraSuose biina ir pazyméti tam tikri mados namai arba jmonés,
kurios priklauso mados industrijai. Galima daryti iSvada, jog §i socialiniy tinkly nuomonés
formuotoja, didzigja dalj savo jrasy skiria mados industrijai. Todél Karolinos Meschino jrasy

laukiama, jais domimasi, ] juos reaguojama.
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23 pav. Karolinos Meschino socialinio

tinklo wlnstagram* nuotrauka
(Nuotrauka i$ socialinio tinklo
»Instagram®).

3.3.3 Natalija Bunké

JRNREE 1042 % @) 01:52

&  Posts

=
@ karolinameschino

Gi
O
<3
21

@ ¥ Liked by gidoselis and 13 607 others
karolinameschino Tomorrow it’s all ABOUT YOU @

N QA B O e

24 pav. Karolinos Meschino socialinio

tinklo Hinstagram* nuotrauka
(Nuotrauka i$ socialinio tinklo
»Instagram*).

Socialiniuose tinkluose $ig nuomonés formuotojg sekejai stebi neilgai. Maziau nei prie§ metus

§i nuomonés formuotoja buvo tik dainininké bei turéjo savo géliy versla. Taciau pabandzius

socialiniame tinkle ,,Instagram* uzauginti savo sekéjy auditorija, tai jai puikiai pavyko. Si nuomonés

formuotoja kiek kitokia nei pries tai jvardinti. Ji savo paskyroje turi 183 tiikstancius sekéjy, tai kiek

maziau nei pries tai aptarti nuomonés formuotojai, taciau sekéjus skaicius sparciai auga kiekvieng

diena.
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PraneSimy daZnumas. [Sanalizavus Sios nuomonés formuotojos socialinio tinklo ,,Instagram
paskyra, matyti, jog vidutiniSkai jkeliama nuo 1 iki 2 pranes$imy per parg. Taciau galima daryti iSvada,
jog §i nuomonés formuotoja labiau mégsta dalintis tuo, kg daro ¢ia ir dabar, todél jos Instagram Story
vidutinigkai biina 25-30 pranesimy jkélimy per para. Siuo metu savo socialiniame tinkle ,,Instagram*

nuomones formuotoja turi 632 publikuotus pranesimus.

Pranesimy raiSys. Analizuojant socialiniy tinkly nuomonés formuotojos praneSimy rasis,
galime daryti i§vada, jog praneSimuose daznai vyrauja interjeras, maistas, sodas bei kiti vyresneli
auditorijai skirti praneSimai, kadangi ir pacig nuomonés formuotoja galima priskirti vyresnei amziaus
grupei. Taciau galima jzvelgti ir tokiy praneSimy, kuriy pagrindiné Zinuté vienaip ar kitaip susijusi su
mada, jos industrija. PraneSimai daznai suzyméti grotazymémis, kuriuose yra pazyméta reklama ir
reklaminis turinys, tad iSanalizavus jkelty prane$imy aprasus, iSaiskéjo, jog daznai reklamuojamos
mados industrijos jmonés, pavyzdziui: ,,SbyS*“ (zr. 26 pav.), ,,Airida Skrick® (zr. 25 pav.),

3

»gfashion.eu ir kiti. Deréty pastebéti tai, jog $i nuomonés formuotoja daznai reklamuoja ne tik
drabuzius skirtus sau, bet ir vaikui, ir vyrui. Todé¢l daznai jos socialinio tinklo paskyroje galima
pastebéti reklama, skirtg visai Seimai. Tac¢iau galima pastebéti, kad Instagram story funkcija Natalija
Bunké naudoja daugiau nei jprastus jrasus, todel ir reklamos Siose istorijose biina daugiau. Taciau

vertinga atkreipti démes; j tai, kad reklamg sekéjai gali matyti tik 24 valandas nuo pasidalinimo.

Sekéju jsitraukimas. Kadangi savo socialiniame tinkle ,,Instagram* nuomonés formuotoja
daznai skelbia konkursus, kuriy metu galima laiméti tam tikras prekes, sekéjy jtraukimas yra gana
didelis. Paprastai po kiekvienu konkursu slypi papildomos salygos, tad savo populiarumg
socialiniame tinkle ,,Instagram* didina ne tik nuomonés formuotoja, bet ir prizus suteikianti jmoné.
Taciau sekéjy jtraukimas vyksta ne tik per konkursus, bet ir per Instagram Story, kadangi nuomonés
formuotoja daZznai praSo uzduoti jai klausimus, nevengia ir pati ] juos atsakinéti bei prasSo
rekomendacijy ir patarimy jvairiomis temomis. Taip mezgamas kontaktas su sek¢jais. Pati nuomonés
formuotoja ne kartg yra minéjusi savo Instagram Story, jog jai smagu yra bendrauti su sekéjais ir

atsakineti 1 jy klausimus.

Apibendrinat, galima teigti, jog socialiniy tinkly nuomonés formuotoja jtraukia savo sekéjus ir
sugeba juos sudominti savo publikuojamais praneSimais, kadangi nemenka dalis pranesimy yra skirti
ne tik moterims, bet ir vyrams, tad $i nuomonés formuotoja turi misry sekéjy burj. Todél galima daryti
iSvada, jog socialiniy tinkly nuomonés formuotoja savo pranesSimais pasiekia ne tik moteris, bet ir
vyrus, tad, kaip nuomongés formuotoja, daro jtaka didesnei auditorijai, taip pat ir skirtingoms amziaus
kategorijoms. Nors Siame darbe tiriama amziaus grupé nesutampa su §ios nuomonés formuotojos
tiksline auditorija, apklausos respondentai ja rinkosi kaip trecig populiariausig nuomonés formuotoja,
kurios veikla jie vis tiktai domisi.
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25 pav. Natalijos Bunkés socialinio tinklo 26 pav. Natalijos Bunkés socialinio tinklo
mInstagram* nuotrauka (Nuotrauka iS mIlnstagram* nuotrauka (Nuotrauka 1§
socialinio tinklo ,,Instagram®). socialinio tinklo ,,Instagram®).

Apibendrinant, galima teigti, kad turinys, kurj siilo nuomonés formuotojai gali bati labai
jvairus ir susidéti i§ daugybés skirtingy formy, pavyzdziui, seminary, gyvenimo aktualijy, konkursy
ar rekomendacijy. Tik Cia vyrauja reikSmingas aspektas, jog svarbiausia, kad visas turinys, kurj
publikuoja nuomonés formuotojai savo socialiniy tinkly paskyrose, biity pritaikytas ir atitikty

socialiniy tinkly tendencijas, sekéjy lukescius bei poreikius.

3.4 Socialiniy tinkly reklamos poveikis jaunimo madai.

Daznai i§ rinkos specialisty yra girdima, jog norint, kad rinkodara socialiniuose tinkluose
veikty, reikia sukurti tokj turinj, kad jis biity aktualus bei naudingas socialiniy tinkly naudotojams.

K. Dahl siiilo tris budus, kurie galéty padéti:
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1. Visuomen¢ daznai yra smalsi, todél nori, jog pranesimai juos pasiekty pirmus.

2. Geras turinys yra tas, kuris suteikia istorija, sukelia Zmonéms tam tikrus
sentimentus, ar primena ypatingas akimirkas.

3. Visuomené mégsta naudingg turinj, tai gali buti tam tikri receptai, gudrybés ar

triukai, kurie galéty palengvinti kasdienybe (Kazlauskaité, 2017).

Siekiant istirti reklamos paveikumag jaunam zmogui, anketinéje apklausoje respondentams buvo
uzduodamas klausimas (Zr. 27 pav.): ,,Ar daznai Jus paveikia reklama socialiniuose tinkluose, kai yra
reklamuojami drabuZiai, aksesuarai ir kitos jvaizdzio formavimo priemonés?* ISanalizavus apklausos
rezultatus, iSaiskéjo, kad 47 % respondenty mano, jog jy matoma reklama juos daznai paveikia. 37 %
apklaustyjy pazyméjo, jog socialiniy tinkly reklama, susijusi su drabuziais, aksesuarais bei kitomis
jvaizdzio formavimo priemonémis, paveikia retai. O 16 % respondenty atsaké jog jy reklama

neveikia.

Ar daznai, Jus paveikia reklama socialiniuose tinkluose
kai yra reklamuojami drabuziai, aksesuarai ir kitos
jvaizdZio formavimo priemonés?

50% 47%
40% 37%
30%
20% 16%
0%
Daznai Retal Niekada

27 pav. Ar daznai Jus paveikia reklama socialiniuose tinkluose, kai yra reklamuojami

drabuziai, aksesuarai ir kitos jvaizdZio formavimo priemonés? (sudaryta autorés).

»Pasaulio vaizdo palaikomg pasaulévaizd] atitinka pasauléziiira, tad vidiné refleksija vyksta
vaizdo Zvalgos ir interpretavimo pagrindu. Zmogus tokiai pazitirai taip pat yra tesinys — tyrinéjimo
bei techninés gamybos perdirbimo objektas, todél jis ir pats sau tampa vaizdu. Tai paaiSkina jvaizdziy

gamybos iSplitimg. Jau mokyklose vaikai mokomi pateikti save rinkai* (Rubavicius, 2010).

Analizuodami jauno Zmogaus pasirinkimus, daznai nepastebime, kaip mus veikia tam tikri
socialiniuose tinkluose matomi vaizdiniai. Siekiant iSanalizuoti, kaip jaunas zmogus reaguoja ]
vaizdus bei rinkodaros ir komunikacijos strategijas socialiniuose tinkluose, anketinéje apklausoje
respondenty buvo prasoma atsakyti | klausima, kuris buvo suformuluotas taip: ,,Kaip daznai
pasinaudojate nuomonés formuotojy duotomis rekomendacijomis apie drabuzius, aksesuarus ir kitas

jvaizdzio formavimo priemones?‘. Susumavus rezultatus (zr. 28 pav.), 46 % respondenty atsaké, jog
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daZnai naudojasi nuomonés formuotojy rekomendacijomis, 38 % respondenty atsaké, kad retai
naudojasi duotomis rekomendacijomis ir 16 % apklaustyjy teigé, jog rekomendacijomis nesinaudoja.
Apibendrinant rezultatus, galima daryti iSvada, jog nuomonés formuotojai daznai paveikia jaung
zmogy. Suteikdami savo auditorijai rekomendacijas, nors ir nebiitinai nuoSirdZias, nuomones

formuotojai daznai paveikia jaunus zmones ir jy apsisprendima.

Kaip daznai, Jis pasinaudojate nuomonés formuotojy
duotomis rekomendacijomis apie drabuzius, aksesuarus ir
kitas jvaizdzio formavimo priemones?

50% 46%

38%

40%
30%

16%

Daznai Retai Niekada

20%
10%

0%

28 pav. Kaip daZnai, Jus pasinaudojate nuomoniu formuotojuy duotomis rekomendacijomis apie

drabuzius, aksesuarus ir kitas jvaizdZio formavimo priemones? (sudaryta autorés).

Asmenys socialiniuose tinkluose dazniausiai save pateikia taip, kaip nori, kad juos matyty
aplinkiniai. I§ tiesy, socialiniuose tinkluose visi gali tapti bet kuo, taciau jvaizdZiui jtakos turi ir
matoma informacija ar reklama, kuri yra gaunama i§ nuomonés formuotojy. Pateiktoje apklausoje,
analizuojant respondenty atsakymus, buvo pateikiamas taip suformuluotas klausimas: ,,Ar manote,
kad socialiniai tinklai padeda Jums susikurti savo jvaizdzio stiliy?* Analizuojant gautus internetinés
apklausos rezultatus (zr. 29 pav.), paaiskéjo, jog anot respondenty, socialiniai tinklai tikrai padeda
jiems susiformuoti savo jvaizdj. Tokj atsakyma pasirinko net 63 % apklaustyjy, o lik¢ 37 %

respondenty atsaké, jog socialiniai tinklai neturi jokios jtakos jy jvaizdziui.

Ar manote, kad socialiniai tinklai padeda jums
susikurti savo jvaizdzio stiliy?

70% 63%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0%

37%

Taip
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29 pav. Ar manote, kad socialiniai tinklai padeda jums susikurti savo jvaizdZio stiliy? (sudaryta

autores).

Siekiant iSanalizuoti jaunimo pozilrj ] socialiniuose tinkluose matoma mados reklama,
internetinéje apklausoje dalyvavusiems respondentams buvo uzduodamas Sis klausimas ,,Kaip
manote, ar socialiniai tinklai formuoja jaunimo nuomong¢ apie drabuziy / aprangos mada?“
ISanalizavus gautus rezultatus (Zr. 30 pav.), paaiSkéjo, jog 96 % tyrime dalyvavusiy respondenty
mano, kad socialiniai tinklai tikrai formuoja jaunimo mada ir tik 4 % respondenty mano priesingai.

Tad galima daryti iSvada, jog socialiniai tinklai padeda formuotis jaunimo madai.

Kaip manote, ar socialiniai tinklai formuoja jaunimo
nuomong¢ apie drabuziy/aprangos mada?

120%
100%
80%
60%
40%

96%

20% 4%
0% I
Ne Talp
30 pav. Kaip manote, ar socialiniai tinklai formuoja jaunimo nuomong apie drabuziy/aprangos

madg? (sudaryta autorés).

Apklausos respondenty buvo pasiteirauta, ar Sie manantys, jog socialiniai tinklai daro jtaka
jaunimo madai. Apklausos dalyviai galéjo pateikti atviro pobiidzio atsakymus. Toliau pateikiami

gauti respondenty atsakymai:

»Influenceriy reklamuojami jvairiy skoniy ir stiliy drabuZiai, kuriy prekiniy Zenkly produkty

pardavimai po tokios reklamos didéja, nes jaunimas nori lygiuotis ir rengtis taip, kaip jy sekami
asmenys ir nuomonés formuotojai, taip elgiantis, 0 norima biiti panasiems j savo autoritetus.'®

nInfluenceriai, jy reklamuojami drabuziai, ypa¢ “mados influenceriai” kurie taip pat raSo

Ivairius patarimus dél savo stiliaus atradimo bei mados klausimy. Taip pat nemazai jtakos daro ir

internetiniy (ir ne tik) drabuZiy parduotuvés su savo reklamomis* 14

13 Kalba netaisyta.
14 Kalba netaisyta.
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,Kaip patys "influenceriai" rengiasi, visi nori biti panasus | garsius Zmones, 0 jei ne tai,
jaunimui patinka iSsiskirti nuo visuomenés, parodyti savo charakteri ir tada viskas atsisuka j
socialinius tinklus ir kaip kiti rengiasi :)«.*°

»~AsmeniSkai man - pasikartojanciy stiliy pastebéjimas i§ skirtingy Saltiniy. Tuomet suprantu,

kad toks stilius ar riibas - madingas*.1®

3.5 Apklausos iSvados

Sio tyrimo tikslas buvo ianalizuoti, ar socialiniai tinklai daro jtaka jaunimo madai. Aptarus
gautus rezultatus, anketiniu apklausos biidu surinktus i$ tikslinés respondenty grupés, padaryta
iSvada, jog socialiniai tinklai veikia jaunimo mada. Nors rezultatai buvo jvairiis, taciau didziojoje
daugumoje atsakymy vyravo pasirinkimas, jog socialiniai tinklai daro jtaka jauno zmogaus madai.
Taip pat anketin¢je apklausoje buvo praSoma pateikti savo nuomong¢ apie socialiniuose tinkluose
rodomos reklamos jtakga jaunimo madai. ApZvelgus rezultatus matyti, jog tai irgi yra vienas i$
veiksniy, kuris daro jtaka jaunimo madai socialinése medijose. Taip pat Siuo teiginiu patvirtintas ir

i$sikelta anketinés apklausos hipotezé.

Socialiniy tinkly nuomonés formuotojai reklamos kontekste taip pat yra vienas svarbesniy
veiksniy, kuris, kaip parodé tyrimas, daro jtaka jaunimo madai. Tai patvirtina socialiniy tinkly
nuomonés formuotojy ,,Instagram* profiliy analizé bei respondenty atsakymai, kuriuose teigiama, jog
nuomonés formuotojai daro jtakg jaunimui ir jy madai. Tad antroji Sio tyrimo hipoteze taip pat
patvirtinta. Socialiniuose tinkluose galima i$vysti daug reklamos, koncentruotos j tam tikras amziaus
grupes, todel respondentams uzdavus klausimus apie reklamas bei socialiniy tinkly nuomoneés

formuotojy indélj, rezultatai taip pat buvo teigiami. Taigi, patvirtinta ir trecioji Sio darbo hipoteze.

Apibendrinant, iSanalizavus anketinés apklausos metu gautus respondenty atsakymus,
18aiSk¢jo, koks yra jauno Zmogaus pozitris ] socialinius tinklus, kaip reaguojama j juose matomas
reklamas bei kaip tai veikia jaung zmogy. Tad galima teigti, jog apklausoje dalyvave jauni Zzmonés
neretai pasiduoda socialiniuose tinkluose matomai reklamai ir prie to labai prisideda vie$i Zmonegs,
kurie reklamuoja produktus savo socialiniy tinkly anketose. ,,Instagram‘ ir nuomonés formuotojy
profiliy steb¢jimas parodé, kad nuomonés formuotojy profiliai, tarsi platforma, per kurig nuolat

transliuojama reklama.

15 Kalba netaisyta.
16 Kalba netaisyta.
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ISVADOS

1. Mokslinés literatiiros analizé atskleid¢, jog jaunas zmogus yra asmuo nuo 14 iki 35 mety
amziaus. Placiai iSanalizuota mados, kaip reiSkinio, sgvoka atskleidé, jog mada jaunas zmogus
naudojasi ne tik tam, kad tapty populiarus, bet ir todél, jog mada gali biti saviraiskos ir savianalizés
priemoné. ISsiaiSkinta, kad madai parodyti dazniausiai reikia materialios iSraiSkos, pavyzdziui —
drabuziy, aksesuary, o kartais net kosmetikos priemoniy. Kartais mada gali biiti naudojama kaip
populiari manipuliavimo priemoné, kurios pagalba galima susikurti daug skirtingy pavidaly.

2. Atliktas tyrimas parodé, kaip jaunimg veikia socialiniai tinklai. Jaunas Zmogus
socialiniuose tinkluose dazniausiai turi ne viena, o kelias anketas. Tai tam tikras savianalizés ir
savikiiros biidas. Socialiniuose tinkluose galima biiti kokia tik norima asmenybe, nes pagal i$sikeltus
tikslus galima issirinkti kokj tik nori socialinj tinkla, kuriy Siais laikais yra daugybé. Darbe aptarti
socialiniai tinklai bei iSanalizuota, kaip jie veikia jaunimo madg. Atlikus tyrimus taip prieita prie
iSvados, jog socialiniai tinklai turi svarby indélj jaunimui kuriant savo jvaizdi ne tik socialiniuose
tinkluose, bet ir realiame gyvenime.

3. ISanalizavus tyrimo metu gautus atsakymus, paaiskéjo, jog socialiniuose tinkluose
matoma reklama daznai paveikia jaunimg. Tyrimas atskleidé, jog daugiausiai reklama veikia per
socialiniy tinkly nuomoniy formuotojus, kadangi jy socialinio tinklo ,,Instagram* profiliai veikia kaip
savotiSki nesibaigiancios reklamos transliuotojai. Tyrimo metu paaiskéjo trys populiariausi
nuomonés formuotojai socialiniame tinkle ,,Instagram®, todé¢l atliktoje puslapiy analizéje, pamatyta,
kokiais buidais yra komunikuojama su jaunu zmogumi ir kokig jtakg jaunimo madai daro nuomonés
formuotojy teikiamos rekomendacijos ir jzvalgos mados ir stiliaus temomis.

4. Atliktas tyrimas atskleid¢, kokie socialiniai tinklai jaunimo tarpe yra populiariausi. Tai
— ,,Facebook®, ,Instagram‘ ir ,,Youtube“. Taciau, matant tendencija, jog daugiausiai reklamos
rodoma ,,Instagram* socialiniame tinkle, buvo atlikta trijy populiariausiy nuomonés formuotojy
profiliy analiz¢ ir atskleista, kod¢l §is tinklas yra populiarus reklamos kontekste ir kodél juo naudojasi
didel¢ dalis jauny Zmoniy.

5. Aptariant dazniausiai jaunimo tarpe matomas komunikacijos priemones socialiniuose
tinkluose, buvo pasitelkta anketiné apklausa, kurioje buvo praSoma vienaip ar kitaip nurodyti,
respondenty manymu, labiausiai matomas komunikacijos priemones socialiniuose tinkluose. Tyrimo
rezultatai atskleid¢, jog didzioji dalis respondenty mano, jog dazniausia komunikacijos priemoné
jaunimo tarpe yra matoma nuomongés formuotojy jtaka sitilant produktus. Sios jtakos socialiniuose
tinkluose yra labai daug. Tad darant iSvadas, Stipriausia ir geriausiai pasiteisinanti komunikacijos
forma yra vieSy Zmoniy (nuomoneés formuotojy) rekomendacijos, kurios gana tiksliai pasiekia tikslinj

vartotoja.
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Apibendrinant, galima teigti, jog socialiniai tinklai tikrai formuoja jaunimo mada, o reklama
ir nuomonés formuotojy socialiniuose tinkluose reiskiamos nuomonés yra taip pat svarbios. Tai
patvirtino ir respondentai, kuriy buvo prasoma jvardinti, kas jy nuomone socialiniuose tinkluose
formuoja jaunimo madg. Didzioji dalis respondenty teigé, jog socialiniuose tinkluose matoma

reklama tikrai daro jtakg jaunimo madai.
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PRIEDAI

Internetinés apklausos forma.
1. Jusy lytis
e Vyras
e Moteris

2. Jisy amzius?

o 14-18
o 19-22
o 23-26
e 27-30
e 31-35

e 36 ir daugiau
3. Kokia jiisy socialiné padétis?
e Moksleivis
e Studentas
e Dirbantis studentas
e Darbuotojas
e Bedarbis
4. Ar naudojatés daugiau nei vienu socialiniu tinklu?
e Taip
e Ne

5. I8skirkite kokiais socialiniais tinklais naudojatés dazniausiai?

e Facebook
e Instagram
e Youtube
o Kita

6. Kiek vidutiniskai per diena naudojatés socialiniais tinklais?
e |kilval

e Nuo 1 val iki 2 val

e 2-3valandas

e Daugiau nei 3 valandas

7. Ar pastebite reklamas, kurios biity susijusios su drabuziy mada?



10.

11.

12.

13.

15.

Taip

Ne

Ar sekate nuomonés formuotojy socialinj gyvenimg?
Taip

Ne

Kokius 3 nuomonés formuotojus sekate dazniausiai?

Ar socialiniuose tinkluose, Jusy sekami zmonés reklamuoja drabuzius, aksesuarus ir kitas
jvaizdzio formavimo priemones?

Taip

Ne

Nezinau

Ar naudojatés nuomonés formuotojy duotomis rekomendacijomis kas lie¢ia drabuzius,
aksesuarus ir kitas jvaizdzio formavimo priemones?

Taip

Ne

Ar daznai, Jus paveikia reklama socialiniuose tinkluose kai yra reklamuojami drabuziai,
aksesuarai ir kitos jvaizdzio formavimo priemones?

Daznai

Retali

Niekada

Kaip daznai, Jiis pasinaudojate nuomoniy formuotojy duotomis rekomendacijomis apie
drabuzius, aksesuarus ir kitas jvaizdzio formavimo priemones?

Daznai

Retali

Niekada

. Ar manote, kad socialiniai tinklai padeda jums susikurti savo jvaizdzio stiliy?

Taip

Ne

Kaip manote, ar socialiniai tinklai formuoja jaunimo nuomong apie drabuziy/aprangos
mada?

Taip

Ne
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16. Kaip manote, kas socialiniuose tinkluose daro didziausia jtakg jaunimo madai?
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